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Cette année 2020 fut pour 1’'AANA comme pour nous tous, une année
« hors normes », marquée par une crise sanitaire mondiale. Les
filieéres agricoles, agroalimentaires et viticoles n'ont pas échappé
aux conséquences économiques et sociales de cette pandémie et nos
producteurs et entreprises ont été largement impactés.

Pour faire face aux nouveaux enjeux imposés par ce contexte sans précédent, 1'AANA s’'est mobilisee
et engagée aupres des filieres et des entreprises de Nouvelle-Aquitaine, avant tout dans une
perspective de soutien, de solidarité, mais aussi d’'inventiviteé.

I1 a fallu faire preuve de résilience, de réactivité et d’'adaptation pour répondre au mieux aux
besoins de chaque filiere, notamment avec la création de la « Plateforme des produits locaux » en
un temps record qui a permis aux agriculteurs, éleveurs, viticulteurs d'écouler leur production
et d'éviter le gaspillage lors du premier confinement, avec trois campagnes de communication pour
soutenir les différentes filieres et inciter les consommateurs a consommer local et de saison.

En dépit des contraintes, des reports et annulations d’événements, 1'AANA a maintenu ses missions
d'accompagnement des entreprises, de valorisation des savoir-faire, de promotion des produits de
Nouvelle-Aquitaine, tout en créant un lien nouveau avec le public, en s’appliquant a donner du
sens a 1l'ensemble de ses actions.

La réflexion que nous avions initiée deés le début de 1'année sur 1'alimentation de demain a
trouvé un sens exacerbé avec la crise Covid-19, et les rencontres de 1'Alimentation sur le théme
de la souveraineté alimentaire ont été ainsi initiées avec 1'ensemble de nos partenaires, avec
une session de plusieurs conférences-débats tout au long de 1'année 2021.

Un seul objectif : réinventer ensemble notre alimentation pour proposer une alimentaire saine,
durable et de qualité, s'adapter aux nouveaux enjeux et notamment ceux du réchauffement climatique
tout en permettant a nos producteurs et entreprises de vivre et faire vivre ce secteur qui nous
est cher et essentiel en Nouvelle-Aquitaine.

Jean-Pierre RAYNAUD - Président
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SOUTENIR activement les acteurs agricoles et agroalimentaires de Nouvelle-Aquitaine
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La plateforme solidaire met en relation les producteurs de Nouvelle-Aquitaine avec
les consommateurs.



L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

SOUTENIR

les agriculteurs et
producteurs de Nouvelle-

Aguitalne :

mise en place

d'une communication de crise

Suite au travail initié par le Conseil d’Administration sur la définition de nos valeurs,
'AANA s'adapte et fait plus que jamais preuve de solidarité envers les acteurs
du secteur agroalimentaire. Pour faire face au contexte de crise lié a la Covid-19,
'Agence met, exceptionnellement, en place des actions qui vont dans ce sens.

@ Créer et piloter une plateforme solidaire pour les produits locaux

OBJECTIFS :

»Permettre de maintenir 1'activite
économique du secteur agricole et
agroalimentaire de la région pendant
le confinement;

*Aider les producteurs a écouler
leur production en circuit court
et éviter le gaspillage;

- Permettre aux consommateurs et aux
responsables de magasins d'ali-
mentation de proximité de trouver
des produits locaux, frais et de
qualité;

» Favoriser et faciliter la livraison
de proximiteé.

»Faire preuve de solidarité avec
1'ouverture de la plateforme aux
pépiniéristes afin de sauver un
maximum de semis.

EN PARTENARIAT AVEC :

*Les Chambres d'Agriculture de
Nouvelle-Aquitaine;

*Les Chambres des Métiers et de
1'Artisanat de Nouvelle-Aquitaine;

Et avec le soutien de la Région
Nouvelle-Aquitaine.

Suite aux fermetures des marchés de
plein air et des restrictions de deplace-
ments annonceées par le Gouvernement,
['AANA lance en mars 2020 la plateforme
solidaire et digitale www.produits
locaux-nouvelle-aquitaine.fr.

Lidée est simple! Mettre en relation
producteurs et consommateurs de la
région Nouvelle-Aguitaine en  portant
3 messages forts et clairs

-Soutenons  nos  agriculteurs et
producteurs / artisans régionaux;

- Soyons solidaires avec notre territoire;

- Consommons local et de saison.

La création et mise en ligne de la plateforme,
le recrutement des producteurs seffec-
tuent dans des délais rapides, pour faire
face a cette situation de crise exception-
nelle.
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La Plateforme solidaire des produits locaux
accessible partout


http://locaux-nouvelle-aquitaine.fr

SOUTENIR activement les acteurs agricoles et agroalimentaires de Nouvelle-Aquitaine

Fort du succes de la plateforme soli-
daire lors du premier confinement, lAANA
apporte des évolutions pour pérenniser
cet outil digital apres 3 mois d'utilisation.

Les ameéliorations apportées des juin
2020, en adéquation avec les enquétes de
satisfaction réalisées, sont de

- Valoriser les points de retrait collectifs
- Valoriser les nombreuses initiatives locales

- Détailler les fiches “producteurs” et la
gamme de produits proposes

- Partager les informations recensées sur
la plateforme avec nos partenaires.

Une initiative fortement relayeée
dans les médias

Une action presse menée conjoin-
tement avec le Conseil Régio-
nal de Nouvelle-Aquitaine.

185 retombées médias dont :
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Des améliorations pour rendre la plateforme plus adaptée aux

consommateurs : les fiches producteurs, l’insertion de filtres..

- 78 articles de
presse écrite

- 74 articles de presse
en ligne ou liens
réseaux sociaux

- 46 reportages TV ou radios

La plateforme
solidaire en chiffres
(au 20 décembre 2020) :

1 757 PRODUCTEURS/
ARTISANS INSCRITS

35 800 coNSOMMATEURS
INSCRITS

prEs p'1,2 MILLION
DE PAGES VUES

+ b 310 000
VISITEURS




L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

@ Orchestrer une campagne de communication solidaire
pour soutenir les agriculteurs et producteurs

OBJECTIFS :

*Permettre de maintenir 1'activi-
té économique du secteur agricole
et agroalimentaire de 1la région
pendant le confinement;

»Soutenir les producteurs et les
viticulteurs régionaux;

*Inciter a consommer local et
de saison;

»Valoriser les produits régionaux.

EN COLLABORATION AVEC :

*Les filieres agroalimentaires
impactées par la crise sanitaire.

SOUTENODNS LES PRODUCTEURS
* DE NOUVELLE-AQUITAINE

Face aux bouleversements
et réoriente sa campagne

La campagne se déroule en 3 temps forts :

AU PRINTEMPS :

LAANA lance une campagne de commu-
nication pour aider les filieres agricoles a
écouler leurs productions, suite a lannonce
du confinement de mars 2020, des ferme-
tures des marchés de plein air, des difficul-
tés dacces aux lieux de vente autorises. ..

1 message fort «Soutenons les
producteurs de Nouvelle-Aquitaine»
et «Consommons local et de saison».

-5 produits concernés : la Fraise, les
Asperges, [Agneau, le Chevreau et les
Fromages de chevre.

- Une campagne 100 % digitale géoloca-
lisée en Nouvelle-Aquitaine, pendant

o
de 2020, 'AANA sadapte
de communication annuelle

3 semaines au mois davril 2020, a
destination des 25 ans et plus et des
familles avec enfants, en affinité avec
la cuisine.

- Différents canaux digitaux utilisés

sites de Presse Quotidienne Régionale (La
Montagne, La Nouvelle République, Le Po-
pulaire du Centre, Sud Ouest...), sites du
groupe Le Monde, de la Presse Agricole
(groupe Réussir) et les réseaux sociaux
(Facebook et Instagram).

SOUTENONS LES ELEVEURS
DE NOUVELLE-AQUITAINE

LOCAL

Visuels de la campagne de communication de crise, printemps 2020.

CONSOMMONS |
ET DE SAISON !

— e LA e
pEnCH DE LALIHE o
MOUVELLE-AGUITAINE



SOUTENIR activement les acteurs agricoles et agroalimentaires de Nouvelle-Aquitaine

ENETE :

La campagne de communication estivale
sinscrit dans le cadre du plan de soutien
des filieres viticoles et agricoles
engageé par la Région Nouvelle-Aquitaine.
Elle compléte les opérations menées
directement par les filieres et la cam-
pagne realisée lors du printemps.

2 messages : consommer local et
de saison, la convivialité et le partage
autour des bons produits de Nouvelle-
Aquitaine.

-6 produits concernés : les Vins de
Bordeaux et du Sud-Ouest, le Canard
a foie gras du Sud-Ouest, le Veau du
Limousin, les Huitres Marennes Oléron et
les Huitres Arcachon Cap Ferret.

POUR LES FETES DE FIN D'ANNEE :

LAANA prévoit une campagne de commu-
nication régionale dans la continuité du
plan de relance “filieres” lance par la Région
Nouvelle-Aguitaine. Le but est de soutenir
les ventes des filieres impactées par la
crise lors de cette période stratégique.

-2 messages essentiels : mettre en
lumiere les produits festifs de Nouvelle-
Aquitaine pour soutenir les
filieres viticoles et agricoles de la région,
tout en capitalisant sur le message des
campagnes menees en avril et a [&té
consommer local et de saison.

-5 produits concernés : les Vins de
Bordeaux et du Sud-Ouest, le Canard

-Une campagne

géolocalisée en
Nouvelle-Aquitaine, pendant 6 semaines
sur juillet et aodt 2020, a destination des
CSP +, des femmes de 35 et -+, puis des
touristes présents en Nouvelle-Aquitaine.

- Sur différents canaux : radio, sponsoring

meteo sur France 3 Nouvelle-Aquitaine,
digital avec une présence sur les sites de
PQR, Marmiton, Cuisine actuelle et un relai
accru sur les réseaux sociaux.

Saisonnalite,
proximité,
partage, art
de vivre.. au
ceur de la
campagne de
communication,
éeté 2020.

Consommons local’
en Nouvelle-Aquitaine !

a foie gras du Sud-Ouest, les Huitres
Marennes Oléron et les Huitres Arcachon
Cap Ferret.

- Un dispositif 100% digital a lattention

des Neéo-Aquitains en utilisant la
technique innovante du cinémagraph
(animation d'une partie de limage] avec
de laffichage numeérique, des encarts sur
les sites de PQR, des partenariats avec
Cuisine Actuelle, Marmiton, un relai accru
sur les réseaux sociaux.

La technique du cinémagraph utilisée pour
valoriser des produits régionaux festifs

prenez le large
avec les produits
de Nouvelle-Aquitaine

MElE
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L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

@® Une campagne TV nationale d’envergure !

Suite aux préconisations gouvernementales
pour les fétes de fin dannée et a la situation
incertaine, LTAANA monte une opération
nationale d'envergure. Grace a une aide
financiere exceptionnelle de la Région
Nouvelle-Aquitaine, a limplication des fi-
lieres concernées, 'AANA congoit un spot
TV pour valoriser les produits festifs, au-
tour d’'une proposition de repas gourmand
pour peu de convives. Julien Duboué, chef
dorigine landaise, devient lambassadeur

-5 produits concernés : le Canard a

foie gras du Sud-Ouest IGP, les Huitres
Marennes Oléron IGP, le Caviar d'/Aquitaine,
le Beurre Charentes-Poitou AOP et les
Volailles fermieres des Landes IGP.

-Un spot TV de 25 sec. diffusé sur

11 grandes chaines nationales et de la
TNT (groupe TF1, groupe France Télévi-
sions et groupe M6).

des produits festifs de Nouvelle-Aquitaine.

-1 message fort: consommer des produits
festifs, locaux, de qualité, c'est soutenir
les producteurs de Nouvelle-Aquitaine.

Julien Duboué, chef ambassadeur des produits gourmands et
festifs de Nouvelle-Aquitaine.

LE BILAN DE LA CAMPAGNE 2020
(printemps, été et fin d’année confondus) :
DES RESULTATS DE POST TEST TRES BONS

Au niveau régional :

13 MILLIONS be
PERSONNES TOUCHEES

+ DE 25 MILLIONS

D ! AF F I CHAGE S via les réseaux sociaux,

opérations spéciales, partenariats.

PRES DE 5 000 spors
RADIO diffusés les antennes régionales.

PRES DE 400 TOTEMS
D' AFFICHAGE NUMERIQUE dans

les zones touristiques et centres commerciaux des
grandes agglomérations de la région.

Au niveau national :

49 MILLIONS oe
PERSONNES TOUCHEES

+ DE 300 spots TV
D I F FUSES via les réseaux sociaux,

opérations spéciales, partenariats.

88 % DES FRANCAIS

ont vu au moins 1 fois le spot.

Un accueil favorable chez 90 % des téléspectateurs

(96 % chez les Néo-Aquitains).

90 % des téléspectateurs pensent que les produits

présentés sont particuliérement adaptés pour les
\fétes.
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VALORISER les produits de Nouvelle-Aquitaine

Avec la crise sanitaire, la fréquentation du site de 1'AANA et de ses réseaux sociaux augmente.

www.produits-de-nouvelle-aquitaine.fr



L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

VALORISER

les produits de Nouvelle-Aguitaine

au fi1l1 des saisons

Dans une montée en puissance de la continuité des actions des communication engagées pour
aider les filieres agricoles et viticoles a faire face a la crise, 'AANA actionne différents leviers :
digital, relations presse, salons et événements tout au long de lannée.

@ Une montée en puissance de la communication digitale

OBJECTIFS :

»Fédérer, animer et consolider une
communauté de gastronomes ;

*Relayer et soutenir les actions des
filieres agroalimentaires ;

» Communiquer 1'ensemble des actions
grand public et professionnelles.
.de 1'AANA.

LE DIGITAL EN CHIFFRES :

~____ Siteinternet

266 015 VISITEURS

(vs + 120 % en 2019, + 85% vs 2018).

Pour créer et maintenir plus que jamais
du lien avec sa communauté en 2020,
'Agence mise sur les réseaux sociaux.

Du contenu est posté de maniere
réguliere en fonction des différentes
cibles (professionnels et grand public).
Lengagement sen trouve amelioré et le
nombre dabonnés sur ces différents
réseaux grandit.

Parallelement, le  site  wwwpro-
duits-de-nouvelle-aquitainefr — voit  sa
fréquentation augmenter avec un pic lors
du confinement du printemps 2020.

Cela sexpligue par lattrait du public pour
les produits locaux lors de cette période
et par lengouement pour la plateforme
solidaire des produits locaux.

FACEBOOK

15 148 ABONNES

(+17 % vs 2019, +23 % vs 2018).

INSTAGRAM

3 jeux-concours

5 969 PARTICIPATIONS

2 241 abonnes

(+35% VS 2019, +122 % VS 2018).

LINKEDIN

11 newsletters “Pro”

- ot 38 5000 CONTACTS

796 ABONNES

(+149 % vs 2019).

TWITTER

6 newsletters “Grand public”

. ot 132 000 PERSONNES TOUCHEES

1 841 followers

(+8% VS 2019, +15% VS 2018).

YOUTUBE

A A

- ot 94 000 DE VUES

CUMULEES.
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VALORISER les produits de Nouvelle-Aquitaine

@ Les relations presse

OBJECTIFS :

- Relayer 1'ensemble des actions de En 2020, UAANA prend la parole a -3 conférences de presse : en physique
1"Agence auprées des journalistes 11 reprises sur les actions phares, a tra-  [(celle du Salon International de 'Agricul-

et des relais d’opinion ; vers : ture de Paris), puis en 100% digital, pour
-~ bles ( 4 oubli So Innovation et la présentation de la

- ZNnioImer nos cibles {grand pub.ic, - - campagne de communication pour les
BtoB, partenaires et institution- *10 communigues et dossmrslde presse rétespd’gnnée P
nels). (concernant le Salon de Agriculture de '

Paris, les sessions du Concours Saveurs
Nouvelle-Aquitaine, la Plateforme soli-
daire des produits locaux, la campagne
de communication en soutien aux filieres,
et sur So Innovation, Passeurs de Culture
et Vinexpo Wine Paris).

La présentation du spot TV national, lors de la conférence de presse hybride
en présence d'Alain Rousset, Jean-Pierre Raynaud, Anne Palczewski, Charlotte
Nommé et le chef Julien Duboué.

LES RETOMBEES MEDIAS EN 2020 : /7116 RETOMBEES - /1151 EN RADIO

total (+15% vs 2019, + 98 vs2018).
(+ 8% vs 2019, + 44 % vs 2018).

71 REPORTAGES TV
284 EN PRESSE (+6 % Vs 2019, +14.% vs 2018).

ECRITE 509
(-6 % vs 2019, +59 % vs 2018). Pres de O des retom-
bées concerne le Salon de

1"Agriculture de Paris.

210 ARTICLES DE
PRESSE e ligne 25% des retombées

(+10% vs 2019, +17 % V52018) enregistrées paIle de 1a

plateforme solidaire des
produits locaux.

.
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Travaux en cours

L'Inventaire du Patrimoine Gastronomique de Nouvelle-Aquitaine :

L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

une nouvelle édition est en

cours pour valoriser auprés des relais d'opinion (journalistes, influenceurs, partenaires...)
les “bonnes pratiques” de productions tout en présentant les spécialités culinaires qui font

la richesse de notre région.

@ Organiser la rencontre entre le producteur et le consommateur

SALON INTERNATIONAL DE
L'AGRICULTURE - PARIS -
22 FEVRIER AU 1% MARS 2020

(Fermeture exceptionnelle le 29 février a
cause de la crise sanitaire]

OBJECTIFS :
*Valoriser 1la politique agricole
régionale et 1'aide apportée

aux agriculteurs;
*Accroitre 1'image et la notoriéteé
des produits régionaux et le tra-

vail des éleveurs;

*Sensibiliser le grand public au
golt et a la qualité;

«Affirmer nos engagements en lien
avec la feuille de route NeoTerra.

EN COLLABORATION AVEC :

»Les filieres agroalimentaires;

* Les Chambresd’Agriculture, Conseils
départementaux et Communautés de
Communes de Nouvelle-Aquitaine, la
Région Nouvelle-Aquitaine.

Cet événement grand public, le 1¢ dédié
a lagriculture, est un rendez-vous impor-
tant pour les professionnels du secteur.
Limportance du visitorat, du nombre
de deélégations territoriales et des
rencontres professionnelles le rendent
incontournable.

Dans le Hall 1, LAANA accueille, sur un
stand de 220 m?, ses partenaires et les
filieres délevage : les 4 races bovines
(Limousine, Bazadaise, Parthenaise,
Blonde d'Aquitaine), les Fromages de
chevres de Nouvelle-Aquitaine, le Beurre
Charentes-Poitou, le Réseau «Bienvenue
a la Ferme» et valorise les engagements
de la Région Nouvelle-Aquitaine, notam-
ment Néo Terra.

Le public a la rencontre des

exposants du Village de Nouvelle-

Aquitaine sur le Hall 3.

Elle met a disposition des filieres et des
départements des espaces d‘animations
pour valoriser leurs produits aupres du
public, ainsi que des espaces pour tenir
des rencontres BtoB.

Sur le Hall 3, le Village de Nouvelle-
Aquitaine, qui sétend sur 1500 m2 et gére
par [AANA, accueille plus d'une centaine
d'exposants. Ce Village offre une visibilité
a ces producteurs, artisans, viticulteurs,
négociants pour développer leurs ventes,
se constituer une nouvelle clientele.
7 départements (le Lot-et-Garonne, la
Correze, la Creuse, les Pyrénées-
Atlantiques, la Dordogne, la Vienne et les
Deux-Sévres réunis sur le stand Poitou)
font le choix davoir leur stand sur ce Village
régional pour présenter la richesse touris-
tigue et gastronomique de leur territoire.

Pour 1'ensemble de ces stands,
1'AANA s’'endage a :

-utiliser des matieres
premieres issues de la région

’

» Téutiliser ces supports pour
d'autres événements ;

» sélectionner les produits
lors des animations en
fonction de la saisonnaliteé ;

» supprimer 1'utilisation de
plastique jetable, a usage
unique et diminuer les
déchets.
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VALORISER les produits de Nouvelle-Aquitaine

45 ANIMATIONS
DEGUSTATIONS sur 8 jours.

(démonstrations boucherie et cuisine, rencontres
avec des éleveurs, découverte autour des 5 sens).

Ly CONFERENCES DE PRESSE

organisées par les filieres sur le
stand régional.

14

12 DEPARTEMENTS

de la Nouvelle-Agquitaine présents.
(dont 7 en permanence sur le Hall 3).

32 FILIERES valorisces

aupres du grand public.

30 RENCONTRES
PROFESSIONNELLES

pour les filieres bovines.

100 EXPOSANTS

régionaux.
(surle Hall 3).




SALON DE L'AGRICULTURE DIGITAL
NOUVELLE-AQUITAINE -
18 AU 20 MAI 2020

OBJECTIFS :

-Valoriser sur les métiers de
1'agriculture-agroalimentaire et
les produits régionaux;

- Etre solidaire avec les acteurs de
1"agriculture/maritime/agroalimen-
taire de la Région et leur donner
de la visibilité;

public
pour une

aupres d'un nouveau
et le sensibiliser
prochaine édition.

EN COLLABORATION AVEC :

- La Chambre Régionale d'Agriculture
de Nouvelle-Aquitaine;

»Les filieres agroalimentaires.

L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

Suite a lannonce du confinement, le Salon
sadapte et se voit entierement digitali-
sé via la plateforme AgriwebTV, revue a
destination du consommateur.

Sur ces 3 jours deédiés a lagriculture en
Nouvelle-Aquitaine, 'AANA crég, avec les
filieres partenaires (Interbev, Interfel,
Interbio, le Comité Régional des Péches,
le Cabécou du Périgord, |'Ossau-Iraty,
les Viandes du Limousin, 'Agneau du
Poitou-Charentes, la Route du Chabichou
et des Fromages de Chevre, les Huitres
Arcachon Cap-Ferret), des vidéos de
20 minutes sur différentes thematiques :

o
- 5 informations a retenir.
- Cuisinons ensemble!
- C'est lapéritif!
Ces vidéos permettent d'informer

sur les produits et leur saisonnalité, les
savoir-faire, les métiers, les circuits courts,
les territoires, la diététique et le godt, des
recettes, des accords mets-vin.

“5 informations a retenir” dans une vidéo pour découvrir les produits, les métiers et savoir-faire des
filieres agroalimentaires régionales.

15



VALORISER les produits de Nouvelle-Aquitaine

BILAN :

31 PRODUITS
VALORISES.

+ DE 60 VIDEOS fournies

par 1'AANA, les filieres.

wo

13 137 VUES effectives

de ces vidéos. (hors replay).

o

1 PARTENARIAT

radio avec France Bleu.

i

Ly VIDEOS REALISEES
par jour.

+ de 1 700
PARTICIPATIONS : notre

jeu en ligne autour des SIQO.

47 000 coNTACTS su:
notre page Facebook.




L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

@ Mettre en lumiére les savoir-faire locaux

CONCOURS
SAVEURS

NOUVELLE-AQUITAINE

OBJECTIFS :

- Valoriser et soutenir les producteurs/
artisans régionaux en leur offrant
de la visibilité ;

»Développer 1le chiffre d’'affaires

des producteurs ;

» Contribuer au développement éco-
nomique local a travers la tenue
des sessions de dégustations et de
1'attribution de médailles.

EN PARTENARIAT AVEC :

Les Conseils
Lot-et-Garonne
Maritime ;

déepartementaux de
et de C(harente-

*Les filieres des Vins charentais,
du Cognac, du Pineau des Cha-
rentes, 1'Association de Développe
ment de 1"Apiculture en
Nouvelle-Aquitaine.

L'edition 2020 en chiffres

2¢ concours de France apres le Concours
General Agricole en nombre de cate-
gories ouvertes, le Concours Saveurs
Nouvelle-Aquitaine  récompense les
savoir-faire locaux, a travers des
dégustations a laveugle, lattribution de
médailles par des jurys de profession-
nels et consommateurs.

Cette année, les médailles soffrent un
relooking pour se moderniser, gagner
toujours plus en visibilité et augmenter
les ventes des lauréats.

2020

(ONCOURS
SAVEURS

NOUVELLE-AQUITAINE
SAVEUR DARGENT,

/200

(ONCOURS
SAVEURS

NOUVELLE-AQUITAINE
SAVEUR DE BRONZE,

/2020

(ONCOURS
SAVEURS

NOUVELLE-AQUITAINE

MENTION SPECIALE
DU JURY

A\
Sveurs-n0

En dépit du contexte difficile, 'AANA maintient
les sessions de dégustations en 2020. 3
sessions de dégustations se sont tenues,
avec la mise en place dun protocole
sanitaire strict :

- A Agen, Lot-et-Garonne ;
- A Saintes, Charente-Maritime ;

- A Saint-Yrieix-la-Perche, Haute-Vienne.

Dégustation a l’'aveugle a 1'Abbaye
aux Dames de Saintes (17)

-

presentes.

+ DE 1 000 PRODUITS DEGUSTES.
211 PRODUITS MEDAILLES.

129 LAUREATS (ARTISANS, PRODUCTEURS,
ENTREPRISES) .

PRES DE 300 3JURES.
1 RECORD avec 169 ECHANTILLONS DE MIEL

_ PRES DE 80 RETOMBEES PRESSE.
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Plusieurs filiéres porcines (ici le Porc du Sud-Ouest)

h l‘u'.r i{ﬁk‘f T sadl

sont engagées dans la démarche Ecoqualina



L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

AGIR

pour la qualite

de 1'alimentation et 1'innovation

Notre expertise est mise au service des filieres pour renforcer leur démarche qualité,
partager la richesse de notre patrimoine culinaire et impulser de nouveaux projets.

@ Accompagner les démarches qualités

ECO QUALINA
OBJECTIFS :

- Etablir un état des lieux des points
forts des cahiers des charges
SIQ0 pouvant d'ores et déja étre
valorisés;

- Analyser les pratiques actuelles
des filiéres engagées dans le projet
et leur impact environnemental par
la méthode d’ACV (Analyse du Cycle
de Vie);

*Proposer des améliorations de la
performance environnementale du
produit, couplées a une évalua-
tion technique, économique et
environnementale.

LES ORGANISMES DE DEFENSE ET DE
GESTION (ODG) ET LES FILIERES
ENGAGES DANS LA DEMARCHE :

» Agneaux Nord Aquitaine Agneau
du Poitou-Charentes IGP-LR, Agneau
du Limousin IGP et Agneau du
Périgord IGP-LR;

*Produits des Pyrénées :
de lait des Pyrénées IGP-LR et
son prolongement en transforma-
tion laitiére avec le Fromage
Ossau-Iraty AOP;

Agneau

*Produits porcins Jambon  de
Bayonne IGP et Porc du Sud-Ouest
IGP;

*Beurre Charentes-Poitou AOP;

* Pruneau d’'Agen IGP;

*Hultres Marennes 0léron IGP

(assortie de 2 LR).

EN PARTENARIAT :

» CRITT Agro-alimentaire de La Rochelle;
- ITERG de Pessac;

» Certains instituts du Réseau Actia.

Pour rappel, ECOQUALINA est un projet
piloté par 'AANA, suite a une réponse a
un Appel a Manifestation d'Intérét (AMI).
Initié fin 2019, le projet est freiné dans sa
progression par la crise sanitaire sur le
second trimestre 2020.

Des interviews sont substituées a
certaines enquétes “terrain” prévues pour
finalisertoute lapremiére partie du projet:
lanalyse de lexistant pour chaque
groupe de filiéres.

BILAN

- La réalisation d'un état des lieux des
pratigues et compilation des données
gconomigues existantes ;

- L'identification des données environne-
mentales disponibles dans les diverses
bases de données ;

-La définition du champ de létude et
du cadre méthodologique (périmétre
détude pour chaque groupe, liste des
entreprises a enquéter composant un
échantillon représentatif de la filiere,
gtablissement des questionnaires de
collecte et tests dans certaines
entreprises).
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Fin 2020, la phase dévaluation environ-
nementale démarre pour certains groupes
de filieres. Cette évaluation est réalisée de
la maniere suivante

-Collecte des données aupres des
opérateurs identifiés ;

- Construction des données dICV
(Inventaire de Cycle de Vie] représen-
tatives de lactivité de la filiere a partir
d'itinéraires techniques différents ;

- Evaluation des impacts environne-
mentaux du produit répondant au ca-
hier des charges SIQO et interprétation
sur les regles meéthodologiques définies
dans le cadre des projets AGRIBALYSE et
ACYVIA et sur les outils suivants : CAP2ER,
GEEP... en sollicitant lintervention de
certains Instituts Technigues Agricoles du
réseau ACTIA [INRAe, ACTALIA. . ).

L"ACCOMPAGNEMENT DES SIQO

En sa qualité dexpert, 'AANA est au
service des filieres pour renforcer leurs
démarches qualité et les accompagner
dans les demandes de reconnaissance
en SIQO. 3 dossiers SIQO, suivis depuis
de nombreuses années par LUAANA,
ont franchi en 2020 une étape majeure
et significative dans leur procédure
d’instruction .

20

ECOQUALINA EN CHIFFRES

Q 0GD ENGAGES

dans le projet.

definis.

6 GROUPES
DE TRAVAIL

15 propuITS

sous SIQO0 étudies.

BEURRE CHARENTES-PQITOU

Grace a lappui de UAANA, le travail de
consolidation du cahier des charges
du Beurre Charentes-Poitou a débouché
sur la finalisation d'un dossier com-
plet approuvé par le Comité National
des AOP laitieres, agroalimentaires et
forestieres de [INAQ, lors de sa session en
novembre 2019. Ce vote positif a permis
denclencher la procédure nationale
d'opposition de décembre 2019 a janvier
2020. Des réclamations ont té deposees
pendant cette periode auxguelles le
Syndicat des laiteries Charentes-Poitou a
apporte les réponses nécessaires. Larréte
du 5/11/2020 (JO du 20/11/2020) homo-
logue le nouveau cahier des charges
du Beurre Charentes-Poitou AOC. Ce
dernier a été transmis a la Commission
Européenne le 03/12/2020 pour instruction.

Prochaine étape : la procédure euro-
péenne d'opposition de 3 mois, puis la
gestion des éventuelles réclamations
des Etats membres deposées pendant
ce laps de temps et lenregistrement, in
fine, de [Appellation d'Origine Protégee.
Ce nest guapres lenregistrement de
'AOP que le nouveau cahier des charges
sappliguera sur le terrain dans le Bassin
de production.

MOTHAIS SUR FEUILLE

Dans le cadre de sa demande de
reconnaissance en AOP, la commission
permanente du Comité national des AOP
laitieres, agro-alimentaires et forestieres
de [INAO avait sollicité, en mars 2019,
le Syndicat de défense du Mothais sur
feuille pour mener un travail complé-
mentaire sur les conditions dacces a
une aire dexercice pour les chevres,
la structuration du troupeau avec des
gélevages de chevre poitevine et la
consolidation des perspectives de
développement économique de la filiere.

Ce travail de réflexion et de consoli-
dation, réalisé en 2020 avec lappui de
[AANA, porte ses fruits : la Commis-
sion permanente a émis, le 1 décembre
2020, un avis favorable au lancement de
linstruction de la demande de recon-
naissance en AOP du Mothais sur feuille
et nomme une commission denquéte.
Les travaux de cette derniere, en lien
avec le Syndicat de defense du Mothais
sur feuille, démarreront des debut 2021 .



SEL ET FLEUR DE SEL DE L'ILE DE RE

LAANA maintient son role d'interface
entre 'ODG (APSIR] et ['INAO pour lins-
truction de la demande de reconnais-
sance en IGP pour e sel et la fleur de sel
de llle de Ré.

Le cahier des charges est retravaillé
sur la tragabilité du produit, la définition
de la granulomeétrie du sel et de la fleur
de sel, la notion de corps étrangers ors
du tri.

Suite & ces réajustements et sur la
base d’'un nouveau dossier remanié et
complété, le Comité National des IGP/
STG/LR de [INAQ a donné en juillet 2020,
un avis favorable a la mise en ceuvre
de la procédure nationale dopposition.
Cette procedure tenue de juillet a sep-

L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

tembre, donne la possibilité a toute per-
sonne sensibilisée a cette demarche de
déposer une guestion ou une réclama-
tion. La fin de lannée 2020 est consacrée
a la rédaction et a largumentation des
réponses aux différentes réclamations,
engendrant de nombreux échanges avec
[INAO et un positionnement officiel de
APSIR le 1&" décembre 2020 sur ses re-
ponses.

La commission denquéte nommee
sur ce dossier devra valider toutes les
réeponses de UAPSIR avant de senga-
ger sur une nouvelle présentation du
dossier en Comité National IGP de UINAO,
pour vote de la demande de reconnais-
sance en IGP au niveau national. Il sagit
la d'un passage obligé avant linstruction
européenne de la demande d'IGP.

Sauniére de 1'1le de Ré

@ Stimuler la réflexion sur I’alimentation de demain, informer, partager

ncontres
NOUVELLE-AQUITATNE

OBJECTIFS :

» Initier une réflexion sur
1’alimentation de demain & travers
un cycle de conférences qui se dée-
roulera en 2021;

» Consolider notre socle de connais-
sances, nourrir nos projets com-
muns et notre stratégie régionale;

»Construire des solutions d'avenir
pour les filieres, les entre-
prises a 1'échelle de la Nouvelle-
Aguitaine;

- Fédérer et partager avec de nouveaux
acteurs du secteur autour de ces
questions de sociéteé;

- Affirmer notre engagement autour
de nos valeurs communes, notre

volonté d’'innover.

EN PARTENARIAT AVEC :

* La Région Nouvelle-Aquitaine;

*La Chambre régionale d'Agriculture
Nouvelle-Aquitaine;

»La CCI Nouvelle-Aguitaine;

»La Coopération agricole Nouvelle-
Aguitaine;

» L"ARIA Nouvelle-Aquitaine;

* Interbio Nouvelle-Aquitaine..

La crise alimentaire suite a la Covid-19 a
mis en lumiére de nombreuses vulnéra-
bilités issues de linterdépendance et les
limites de la souveraineté des états dans
certains secteurs : ruée vers les circuits
courts, 8 millions de Frangais ont besoin
des aides alimentaires, pénurie de produits
de premiére nécessité comme la farine,
précarité alimentaire...

Face a ce tsunami, TAANA sinterroge avec
ses administrateurs sur les enjeux de
lalimentation. Un cycle de conférence
intitulé les RENCONTRES DE L'ALIMENTA-
TION NOUVELLE-AQUITAINE sous le couvert
du theme de la souveraineté alimentaire
nait en 2020. Un travail collaboratif fait
son chemin en 2020 (pour éclore en 2021)
sous légide d’Erik Orsenna autour dun
programme de plusieurs conférences.
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@® Renforcer les
partenariats au niveau
national et européen

Cajlana
-

OBJECTIFS :

*Mettre en place un programme
d'échanges entre acteurs de la
filiére chataigne ;

»Consolider une filiére en difficulte
mais riche en potentiel d'emplois ;

*Renforcer collectivement le cluster
européen de la chataigne.

Un projet européen pour consolider la filiére chdtaigne Castana

LES PAYS PARTENAIRES :
 Espagne, Le projet européen Castana obtenu Au programme : Vvisites et €échanges
débute en septembre 2020 pour une technigues, formation aux démarches
. Autriche, durée minimum de 2 ans (fin du projet collectives [cluster] dans les 5 pays
en aolt 2022, demande de prorogation  européens, rencontre avec les deputes
- Portugal, jusquen aolt 2023), avec un budget de européens a Bruxelles.
129 906€.
- Italie.

Le suivi des projets en cours

Du fait de la crise sanitaire et de 1'impossibilité de voyager, 1'AANA fait le
choix de reporter les dates de cloture des projets européens approuvés.

Passeurs de cuture : Report du projet initialement prévu en
septembre 2022 a septembre 2023.

100% local : report au 31 juin 2021.

L"Agence participe aussi a la rédaction d’'un vaste projet européen sur le
gaspillage alimentaire dans les entreprises agricole et agroalimentaire.
L'objectif est d'intégrer le projet FOLOW, regroupant une quarantaine d'acteurs
de la recherche, coopération. Réponse le 26 juin 2021.
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FACILITER

1'acces aux marches

Notre mission : contribuer a développer le chiffre d'affaires, les débouchés des producteurs
et des entreprises agroalimentaires. Cela se traduit par laccompagnement collectif des
entreprises sur de nombreuses manifestations en région, en France et a l'étranger.

@ Accompagner sur les salons professionnels

VINEXPO PARIS & WINE PARIS -
PARIS - 10 AU 12 FEVRIER 2020

OBJECTIFS :

*Renforcer la présence des vins de
Nouvelle-Aquitaine a travers un
pavillon régional ;

* Proposer une offre régionale dans
les deux salons afin de toucher le
plus de visiteurs possible.

VINEXPO NEW YORK - NEW-YORK
(ETATS-UNIS) - 2 & 3 MARS 2020

OBJECTIFS :

* Prospecter le marché nord-américain
des Vins & Spiritueux;

- Rencontrer des acheteurs et des

décideurs qualifieés;

»Pérenniser les courants d’affaires vers
un marché porteur mais difficile;

* Promouvoir les Vins & Spiritueux de
Nouvelle-Aquitaine aux Etats-Unis.

6 EXPOSANTS

BILAN :

de Nouvelle-Aquitaine.

L'AANA orchestre lespace collectif
Nouvelle-Aquitaine sur ces 2 salons
qui cohabitent.

Cette édition de Wine Paris et Vinexpo Paris
estunréelsucces. Dautant plus quil sagitde
[unigue salon viticole de lannée 2020 avant
le confinement. Grace au nombre important
de visiteurs internationaux, les participants
Neo-aquitains ont rencontrés de nouveaux
Prospects.

29 280 VISITEURS

en provenance de 126 PAYS

Pour la 3¢ édition de ce salon, le seul
évenement commercial Vins & Spiri-
tueux en Ameérigue du Nord en 2020,

[AANA  accompagne des entre-
prises viticoles régionales sur le
Pavillon France qui bénéficie dun

emplacement privilégié et d’'une visibilité
exceptionnelle regroupant au total plus
de 40 exposants.

En 2020, FAANA organise en partenariat
avec le BNIC, la premiére Masterclass
“"COGNAC” a Vinexpo New-York qui a
rencontré un grand succes.

58 PARTICIPANTS

sur 1'espace

Nouvelle-Aquitaine
(38 a Wine Paris, 20 a Vinexpo Paris).

PROFESSIONNELS

Les Vins et

Spiritueux de
Nouvelle-Aquitaine
sur le Pavillon
L.qﬂ-_; France a Vinexpo
| ET New-York

rencontre

La 1°¢ Masterclass “Cognac”
du succes a Vinexpo New-York.

de 1 500 vISITEURS

professionnels sur 2 jours.
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CHINA INTERNATIONAL IMPORT
EXPO - SHANGHAI (CHINE) -
5 AU 10 NOVEMBRE 2020

OBJECTIFS :

- Soutenir les entreprises régionales
ayant une présence en Chine;

»Optimiser leur visibilité grace a
la force du collectif;

* Promouvoir les produits phares de
Nouvelle-Aquitaine sur un marché a
gros potentiel.

Les Vins de Nouvelle-Aquitaine présentés
lors du CIIE Shanghai, novembre 2020

24

Le China International Import Expo (CIIE]
est un salon hors norme initié en 2018 par
le Président XI Jiping.

Pour cette 1% participation, ['Espace
Nouvelle-Aquitaine prend place au sein
du Pavillon Taste France. Cet espace dedié
regroupe entreprises et interprofessions
Lorganisation de Masterclass, food pairing
autourdesVinsde Bordeaux et du Sud-Ouest,

BILAN :

-

du Jambon de Bayonne, du Chabichou, des
Pruneaux d’Agen et de [0ssau-Iraty attire
plus de 300 professionnels.

En 2020, le salon accueille 400 000
visiteurs, dont beaucoup saluent le design
des stands et la qualité des produits
présentés. Les exposants de [Espace
Nouvelle-Aguitaing, quant a eux, souhaitent
renouveler lexpérience en 2021.

Q ENTREPRISES OU
INTERPROFESSIONS

regroupées sur
1"Espace Nouvelle-Aquitaine.

12 MASTERCLASS
OU FOOD PAIRING organisés.

-

6 TYPES DE PRODUITS
AGROAL IMENTAIRES

valorisés lors des animations:
de Bayonne IGP, les Pruneaux d’Agen
IGP, 1'0Ossau-Iraty AOP, le Chabichou du
Poitou AOP et la Noix du Périgord AOP.

le Jambon

400 00O VISITEURS chinois.
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PROWINE CHINA - SHANGHAI (CHINE)-
10 AU 12 NOVEMBRE 2020

OBJECTIFS :

»Valoriser les produits et références
des  entreprises de Nouvelle-
Aguitaine;

»Créer du lien et offrir un espace
d'échanges entre professionnels
(fournisseurs et acheteurs) ;

»Sensibiliser et éduquer les consom-
mateurs chinois enmatiére de vins et
spiritueux.

ProWine China est etabli a Shanghai
depuis 2013. Il est maintenant bien
ancré comme un salon important de fin
dannéepourlemonde des Vins et Spiritueux.
Cette année, le nombre dexposants
accompagneés par [AANA est moindre du
fait de la non-accessibilité du territoire
chinois. Chague exposant présent doit
pouvoir étre représenté soit par son agent,
importateur, VIE ou une personne de

Confiance deJa installée en Chine Visiteurs du Pavillon France a ProWine Shanghai,
' novembre 2020

BILAN :

22 542 VISITEURS 6 ENTREPRISES VITICOLES

professionnels. participantes.

it siilig!l“ "

I

La Nouvelle-
Aquitaine
présente sur

le Pavillon
France d ProWine
Shanghat,
novembre 2020
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@ Les opérations BtoB en digital

SUD-OUEST F&B MEETINGS - EN
DIGITAL - 8 & 9 OCTOBRE 2020

OBJECTIFS :

* Rapprocher les acheteurs interna-
tionaux des entreprises agroali-
mentaires régionales;

- 0ffrir aux entreprises un espace de
rencontres professionnelles malgré
le contexte sanitaire;

*Soutenir et  accompagner  les
entreprises dans le développement
de leurs marchés;

EN PARTENARIAT AVEC :

» Interco Nouvelle-Aquitaine.
- Break Events

« AWS

- ADEVEX

*Terroir and Spice.

Pour sadapter au contexte de la crise
sanitaire, ’TAANA inaugure des Rencontres
BtoB on line dacheteurs internationaux
tous produits!

BILAN :

53 ACHETEURS

internationaux.

- R x
Sud-Ouest F&B Meetings s’adapte et se deroule en 100% digital

Pour cette 1¢¢ édition entierement
digitalisée, IAANA met en place une
plateforme spécifique pour permettre les
échanges avec 19 pays différents d'Asie,
d’Europe et des Etats-Unis.

300 RENDEZ-VOUS
REALISES.

66 ENTREPRISES

de Nouvelle-Aquitaine participantes.

dont 46 ENTREPRISES
VITICOLES ¢ 26 ENTREPRISES
 AGROAL IMENTAIRES.
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SO INNOVATION - EN DIGITAL -
NOVEMBRE 2020

OBJECTIFS :

*Mettre en lumiére les innovations
agroalimentaires de la région;

«0ffrir un  tremplin et  une

vitrine aux entreprises innovantes
de Nouvelle-Aquitaine.

EN PARTENARIAT AVEC :

« C(RIIT agro-alimentaire de la Rochelle.

En 2020, So Innovation ne permet pas de se
tenir, & cause de la crise sanitaire,en phy-
sigue ni sur les Journées Alimentation et
Santé de La Rochelle, ni sur le SIAL Paris
comme lors des éditions précedentes.

Cette action devient entierement digitali-
sée pour reveler la sélection des produits
innovants retenus. Le comité de sélection
de lopération est composé entre autres de
Xavier Terlet, co-dirigeant de Protéines XTC
et de Laure Abgrall, chargée de mission

BILAN:

/

130 PrODUITS DE

56 ENTREPRISES REGIONALES

| candidates.
o

—

86 INNOVATIONS

retenues.
.

L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

N8

{ INNOVATION

innovations
2020

A H A

Yo Critt

www, praduits-de-nauvelis-aguitsine fr

Catalogue So Innovation 2020.

“Innovation, Industries Agroalimentaires”
au Conseil régional de Nouvelle-Aguitaine.

Pour révéler cette sélection, plusieurs le-
viers sont activés:

- La réalisation et la diffusion d'un cata-
logue recensant tous les produits;

-La conception d'un showroom virtuel
360° des produits, technigue innovante,

4

utilisée pour la 1% fois, diffusé auprées
d'acheteurs internationaux;

- Des vidéos réalisées par les entreprises

sur leurs produits innovants diffusées sur
YouTube et les réseaux sociaux;

- Lorganisation d'une conférence de

presse en visioconférence pour presenter
les entreprises et leurs produits.

+ DE 1800 VUES s

| entreprises.
o

27 vidéos réalisées par les

I
450 PAGES VUES sur 1c

\showroom 360°.

o
36 RETOMBEES PRESSE.
.
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LOC'HALLES DU SUD-OUEST
- EN DIGITAL - NOVEMBRE 2020

I.ES I.OC'HAILLES DU

SUD-OULEST

EN NOUVELLE-AQUITAINE

1)

BILAN :

360 CONTACTS de restaurateurs
et épicerie fine.

71 FOURNISSEURS INSCRITS
(46 en food, 25 en vins & spiritueux).

- 'AANA fédere autour de cet événe-

ment 10 partenaires pour apporter un
soutien aux producteurs et artisans
alimentaires régionaux ainsi quaux
restaurateurs, responsables dépiceries
fines. Ces rencontres ont pour but de
leur permettre de préparer les fétes
de fin dannée et de sensibiliser des
professionnels aux productions régio-
nales de qualité.

Suite 4 lannulation de la tenue des
LocHalles a cause du second confinement,
[AANA et ses partenaires sadaptent en
creant un catalogue digital. Cet outil
valorise les exposants inscrits aupres
de professionnels ciblés, ce qui permet
de créer des prises de contacts et de
préparer lavenir. Un travail conséquent de
recrutement des visiteurs professionnels
a été mené sur LinkedIn pour valoriser les
Loc'Halles du Sud-Ouest.

8171 COMITES D'ENTREPRISE ce

Gironde contactéS.

~ LinkedIn

265
contacts genéres.

1)

LES LOCHALLES D_U
SUD-OUEST
.#llo‘cl'll.allle_f..s;lr:l;)ués.l.
@ Catalogue 2020
des entreprises

Catalogue 2020 des entreprises
Les Loc-Halles du Sud-Ouest




LES RENCONTRES D'ACHETEURS
AVEC BUSINESS FRANCE
- EN DIGITAL - TOUTE L’'ANNEE

OBJECTIFS :

*Provoquer la  rencontre entre
1'offre des entreprises régionales
et la demande des acheteurs-impor-
tateurs;

*Maintenir 1les relations commer-
ciales malgré la crise sanitaire.

BILAN:

L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

Pour ces rencontres professionnelles, des
acheteurs-importateurs sollicitent le bureau
Business France de leur pays en fonction
de leurs besoins.

LAANA lance ensuite un appel a can-
didatures aupres des entreprises de
Nouvelle-Aguitaine. Celles qui se posi-

138 ENTREPRISES
REGIONALES CANDIDATES.

Témoignages :

tionnent et leur gamme de produits sont
soumises a lacheteur-importateur via dossier
papier ou e-vitrine de Business France.
L'acheteur sélectionne alors les entreprises
avec lesquelles il souhaite échanger en visio
(avec ou sans dégustation en marge de la
visio- selon les opérations).

participation a 19 RENCONTRES D'ACHETEURS

(dont 16 en “food” et 3 pour les Vins).

@r PAYS CONCERNES.

31 RENDEZ-VOUS

PROFESSIONNELS obtenus.

Un format adapté aux entreprises régionales

«Nous avons participé cette année a une manifestation Online Showroom - Business
Meetings proposée par 1’AANA en partenariat avec Business France. Ce format de
promotion de produits online et de Rencontres d’Acheteurs convient parfaitement
aux petites entreprises et permet des mises en relation commerciale qualifiées

en digital, malgré la crise de la Covid-19. Nous avons désormais un partenaire
commercial en Corée et avons déja expédié une premiere commande. » Eric Vallegeas,
Dirigeant de Ile de Ré Chocolat.

«En pleine crise de la Covid-19 en 2020, nous avons pu participer a une
manifestation Business Meetings en digital avec des représentants GMS en Ukraine et

Roumaine.

Les résultats ont été trés concluants et la relation commerciale s’est

établie avec des premieres commandes. Ce format de rencontre d’affaires en ligne est
vraiment une alternative efficace en ces temps de pandémie et nous le recommandons
fortement.» Hervé Stamfelj, Laiterie de Pamplie
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FACILITER lacces aux marchés

@ Développer la Restauration Hors Domicile (RHD)

OBJECTIFS :

- Développer 1'approvisionnement en
produits locaux et de qualité de la
restauration collective;

*Mettre en relation acheteurs,
gestionnaires de restauration
collective et producteurs, artisans
régionaux;

*Favoriser 1'introduction de produits
bio, 1locaux dans 1les cantines
régionales;

» Créer du lien entre les différents
acteurs du secteur (acheteurs
et fournisseurs).

EN PARTENARIAT AVEC :

* Interbio Nouvelle-Aquitaine

*La Chambre Régionale d’'Agriculture

de Nouvelle-aquitaine

* ARIA Nouvelle-Aquitaine

* Chambre Régionale de Métiers et de

1"Artisanat Nouvelle-Aquitaine

»La Coopération Agricole Nouvelle-

Aquitaine

* Interbev Nouvelle-Aquitaine

* UMIH Nouvelle-Aquitaine..

2L FOURNISSEURS “roop”

participants avec 1'AANA

|

Le Salon ACCOT met en relation les entreprises de Nouvelle-Aquitaine

et gestionnaires de restauration collective.
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Conformément a la politique régio-
nale en faveur de la RHD, UAANA
simpligue dans cette mission en
participant  aux  cotés  d'Interbio
Nouvelle-Aquitaine, au Carrefour Alimen-
taire de UACCOT, qui se tenait le 27 aodt
2020 a Talence (33). Il sagit dun salon de
pré-rentrée scolaire des chefs de cuisine
et gestionnaires. Il permet aux différents
acteurs (producteurs, artisans, cuisiniers,
gestionnaires,  chefs  détablissement,
responsable de cantines) de se voir en toute
convivialite avant le rush de la nouvelle an-
née scolaire. A loccasion de la conférence
de UACENA et la plateforme déchanges
entre fournisseurs et professionnels de
la restauration collective girondine, cet
événement conduit les participants

a mieux répondre aux appels doffres
ultérieurs, et gagner des marchés de gré
agre.




L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

@ Former et informer sur les marchés

OBJECTIFS :

* Informer sur les actualités des
marchés “export” et sur les nouvelles
tendances de consommation;

-Eclairer sur les régles inter-
culturelles, les «trucs et astuces»
pour commercer avec des ache-
teurs étrangers;

* Apprendre les techniques de
commercialisation a 1'export;

- S'adapter aux nouvelles techniques
de communication a distance.

BILAN :

L'AANA propose aux entreprises viticoles
et agroalimentaires qui le souhaitent de
se former ou de sinformer sur les marchés.
Elle pilote deux actions :

- Les Matinales export

aars &
de UAANA qui visent L
a explorer différents matiflsalcs
marchés comme celui
de lAsie du Sud-Est, e“i{ urtge

celui dHong Kong
et de la Ching, les @
marchés ou exporter

en 2021, ou encore

présenter des plateformes alimentaires
BtoB innovantes comme Foodgates qui
relie directement les producteurs et les
acheteurs chinois.

L MATINALES EXPORT

de 1’'AANA organisées.

2 MASTERCLASS

thématiques.

67 PARTICIPANTS

aux Masterclass.

“Ou exporter en 20217".

237 PARTICIPANTS au
Matinales export dont 141 pour
le theme

-Des Masterclass thématiques pour

réeussir une vidéo professionnelle avec
un smartphone (les 29 juin et 2 juillet
2020] et autour du «Happy Pitch» (du 29
septembre au 2 octobre 2020). Cette
seconde masterclass, animee par Loic
Rojouan, directeur du Théatre des Beaux-
Arts & Bordeaux depuis 2018, a pour but
de préparer des rencontres digitales
on line a linternational : maitriser loutil
«Visio», anticiper tous les parametres
de son intervention, faire appel au
storytelling pour raconter la bonne histoire,
explorer des champs narratifs  pour
étonner et susciter lintérét, apprendre a se
présenter lors d'un entretien en visio. ..

Une expertise
reglementation

L’AANA met en place des
accompagnements autour

de la réglementation. En
2020, 1'Agence apporte une
expertise sur des marches
méconnus pour lesquels
les entreprises ont

peu d'informations. Les
réglementations étudiées
sont celles du Maroc,

du Brésil, des Emirats
Arabes Unis, de 1'Inde et
du Pakistan.

Les Masterclass et
Matinales export de
. 1'AANA ont trouvé
41 leur public en visio.
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FACILITER lacces aux marchés

@ Créer des modéles de vente sur le marché asiatique

MAISONS SUD-QUEST FRANCE (MSO)

Sud
(T
France

| Bl o &

—
=

OBJECTIFS :

*Rationaliser 1'offre
a la révision du catalogue et
des producteurs, de 1'organisa-
tion commerciale, 1les conditions
logistiques;

MSO grace

*Faire évoluer les outils techniques,

de communication & destination
des MSO.
EN COLLABORATION AVEC :

»2 importateurs chinois Golden

Leaves & MSO Sichuan.

Depuis 2013, le dispositif des Maisons
Sud-Ouest France distribue des vins
de Bordeaux et du Sud-Ouest dans les
grandes villes chinoises.

Pour mener cette mission, CAANA actionne
différents leviers en 2020 :

- Le recrutement d’'un Brand Ambassador :
suite a laudit de la marque MSO, un Brand
Ambassador est recruté pour dynamiser
la commercialisation de la margue MSO.
Du fait de la pandémie, sa prise de poste
est effective en France a lautomne 2020.
Sa prise de poste en Chine sera effective
en 2021.

MSO en 2020 :

155 REFERENCES DE
VINS & SPIRITUEUX.

Les Vins de Nouvelle-Aquitaine présentés lors du
CIIE Shanghai, novembre 2020

- La communication : a travers différents

outils mis en ceuvre comme élaboration
dun kit "Masterclass” [support pédago-
gigue des animations du Brand Ambas-
sador], la diffusion dune vidéo promo-
tionnelle & destination du grand public
chinois, la création de fiches “produit” en
frangais, anglais et chinois pour faciliter la
rotation des produits deja en stock chez
notre importateur Chinais.

-La participation a la foire interna-

tionale CIIE de Shanghai du 5 au 10
novembre 2020.

200 PoINTS

de vente en Chine.

- Rédaction du nouveau Business Model

avec la révision des contrats de licence
commerciale. Suite a larrét dactivité
de la societé Chendi Partners, AANA et
les importateurs chinois relancent les
négociations pour la signature dun
contrat de licence jusquen 2026. Les
Zones de commercialisation sont revues
et une réflexion sur une extension de la
vente des produits MSO sur lensemble du
territoire de Chine continental est initiée.

4O ENTREPRISES

au catalogue.
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125 REFERENCES DE
NOUVELLE-AQUITAINE.




SO FRANCE

SO’

FRANCE

Le bistro-épicenie

OBJECTIFS :

*Relancer 1'exploitation du premier
magasin a Singapour;

» Adapter 1'offre aux besoins des
Singapouriens et rationaliser le
parc fournisseur;

»Développer un outil performant
au service des fournisseurs, des
acheteurs et de 1'exportateur;

-Développer 1'image de 1la marque
et accompagner le magasin dans
sa communication.

EN PARTENARIAT AVEC :

* Invivo Group.

De bons

resultats malgreé

L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

La terrasse du concept-store refaite a l’'occasion le reopening.

Pour chaque objectif opérationnel,
différents moyens sont engages :

-Un accompagnement stratégique par
une équipe France et des personnes
ressources autour de la conception de
[offre du magasin, un accompagnement
“Offre et carte” et logistique, réglemen-
tation et procédure. En 2020, les équipes
So France de Singapour sont assistées
sur la mise en place d'un plan de maitrise
sanitaire pour lexploitation du magasin,
la mise en place de matériel plus en
adéquation avec les produits commercia-
lisés, lanalyse deétiquettes, la révision de
la carte pour la soirée reopening.

- Sourcing et sélection : de nouveaux
produits sont sélectionnés pour etoffer
[offreretail. Uncomité de sélectiondéfinitle
réferencement de 12 nouveaux fournisseurs
et 246 références.

la crise sanitaire :

+144% DE CHIFFRE
D'AFFAIRES TOTAL (vs 2019) dont :
+ 193%pour le retailet

+ 115% pour le bistro (vs 2019);
Un chiffre d'affaires equilibré entre
le bistro (52%) et le retail (48%).

-La  conception

-la communication 3

dune plateforme
logistique afin de faciliter les échanges
Acheteur-Fournisseur-Exportateur.  Ce
chantier est initie en 2020 avec la mise en
place d'un catalogue produit et sachevera
mi-2021, suite au développement et a la
mise en application du module de com-
mande.

travers des
outils congus spécialement et adaptes
au concept-store grace a un partenariat
avec une agence stratégique (ATE] a
Singapour : affiches événements, balisage
retail, étiquettes informations, carte des
vins, carte des fromages, création de
contenus par une campagne de shooting
photos de producteurs, organisation
d'une soirée «reopening» permettant
de faire connaitre la nouvelle équipe, la
nouvelle carte, la nouvelle décoration et
le nouveau concept. A cette occasion, la
terrasse du magasin a €té entierement
eté refaite.

67 FOURNISSEURS
vec 1061 PRODUITS.

58% DU CHIFFRE
D’AFFAIRES généré par les

produits de Nouvelle-Aquitaine.
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BILAN financier

DETAIL DES PRODUITS
D'EXPLOITATION

TOTAL PRODUITS

RECETTES D'AUTOFINANCEMENT SUBVENTIONS REPARTITION
TOTAL:1304 K€ TOTAL: 3 858 K€ DES PRODUITS EN %
4000000
3844 K€
7000000 3500000 .. e @
Autofinancement
6 000000 3000000 ...[Em— ... .
5000000 2500000 . [— ..
4000000 2000000 - NS
3000000 1500000 - [
2 000000 1000000 v
1 000000 500000 ..............................
0 /31 0 14 K€
. . JCotisations . . .
: et autres R Subventions autres Subventions - - +
< . . Participation aux . Subventions Nouvelle-Aquitaine
salonsetautres e Nouvelle-Aquitaine

actions Export

.. .Salon International de
UAgriculture

DETAIL DES CHARGES S
D'EXPLOITATION

SALONS ACTIONS
ET ACTIONS EXPORT DE COMMUNICATION COLLECTIVE FONCTIONNEMENT
TOTAL:1964 K€ TOTAL:1432 K€ TOTAL:1714 K€
. s Soveurs bkt
Salon International « o ¢« o .

de UAgriculture

Evénements
.

Campagne

1072 K€ w

Salons Internationaux
et autres dépenses < ¢ ¢ oo o oo « « « « Plan média et outils .
de communication ° ¢ * ° Salaires et charges
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L'AGENCE DE L'ALIMENTATION NOUVELLE-AQUITAINE

RESULTAT (EN K€)

ANNEE 2020 ANNEE 2019

PRODUITS 5162 7 150

CHARGES -5110 - 6961

RESULTAT D’EXPLOITATION + 52 + 189

RESULTAT FINANCIER

n
0
w

RESULTAT EXCEPTIONNEL

RESULTAT AVANT IS

RESULTAT NET

BILAN (EN k€)

ACTIF 2020 2019 PASSIF 2020 2019

IMMOBILISATIONS

CORPORELLES RESULTATS

PROVISIONS POUR RISQUES 437 305

DETTES FOURNISSEURS 1732 541

ACOMPTES FOURNISSEURS

VERSES 19 13 DETTES FISCALES SOCIALES 377 278

TRESORERIE 2145 1596

TOTAL
GENERAL

TOTAL

GENERAL 4 873 3593

4 873 3593 ‘
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ALIMENTATION

AGENCE DE L. REGION
LE-AQUITAINE Nouvelle-
% Aquitaine

www.produits-de-nouvelle-aquitaine.fr

fyaO

SIEGE SOCIAL: BORDEAUX SITE DE POITIERS
Maison de 1'Agriculture Agropole
et de la Forét

2133, route de Chauvigny
6, parvis des Chartrons CS 35001
33075 Bordeaux Cedex 86550 Mignaloux-Beauvoir
Tel.: 05 56 01 33 23 Tel.: 05 56 01 33 23
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