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2017: [a naissance de [AANA,
Une annee devolution, des
0rojets concretises.

2017 a eté une année charniere car elle a vu naitre
'Agence de I'Alimentation de Nouvelle-Aquitaine (AANA)],
nouvelle structure dediée a lagroalimentaire de la région
dans le cadre de la réforme territoriale et fruit de la fusion
des trois entites AAPrA, CREPAL et IRQUA.

Cette annee de changement a amene son lot d'évolutions et de perspectives.

Aujourd’hui, articulée autour de trois poles (Qualite, Promotion, Accompagnement des entreprises), TAANA
poursuit sa mission d'accompagner et promouvoir lensemble des filieres agricoles et agroalimentaires
de Nouvelle-Aquitaine de l'amont a laval.

Grace a ces nouvelles synergies, a un travail collaboratif et a la mise en commun de competences,
'AANA s’inscrit comme un interlocuteur de reference pour les filieres de production et les professionnels
des secteurs du vin et de l'agroalimentaire. La conjugaison de ces nouvelles expertises permet a lTAANA
d'étre identifiee comme conseiller privilegie pour les filieres qui sengagent dans des demarches qualite.
Elle constitue aujourd’hui une force de frappe conséquente pour la promotion de nos produits régionaux
en apportant ses moyens, appui et soutien en communication aux filieres sur l'ensemble du territoire de
Nouvelle-Aquitaine. En 2017, 'AANA a accompagné de nombreuses entreprises sur leurs marches, du
local a linternational.

Ainsi, la région Nouvelle-Aquitaine dispose aujourd’hui d'une agence operationnelle et pluridisciplinaire
au service des producteurs, des viticulteurs et des entreprises.

Jean-Pierre RAYNAUD,
Président de TAANA
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LA CREATION DE L'AANA

UNE NOUVELLE ORGANISATION, UNE NOUVELLE EQUIPE

L'AANA a présente ses veeux le 25 janvier a 'Hotel de Region, a Bordeaux. Présentation des missions et du projet
stratégique ont permis a tous nos membres et partenaires de se retrouver autour des produits de Nouvelle-Aquitaine.
A cette occasion, la nouvelle agence a devoile son identite visuelle et son logo.

Le choix du nom n'est pas anodin. Jean-Pierre Raynaud précise a cette occasion le choix du terme « Alimentation »
pour affirmer le positionnement de a nouvelle Agence regionale.

Ce bapteme de 'AANA a également permis la signature de la premiere convention annuelle avec Business France,
en présence de Christophe Monnier, Directeur du pole AGrotec

Une équipe de

18 person“es
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1. ACCOMPAGNER ’
LES DEMARCHES QUALITE
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L'EXPERTISE ETIQUETAGE DES DENREES ALIMENTAIRES

L'AANA dispose de competences specialisees
en etiquetage. Ainsi, elle assure des formations
et est intervenue dans une formation collective
organisee par la Chambre d'Agriculture de la Vienne
le 23 mars. Cette intervention, reproductible dans
le cadre des formations collectives AANA, sarticule
entre informations générales sur le reglement INCO
[reglement UE 1169/2011) et ateliers.
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Objectifs:

« Décrypter les principes genéraux du
reglement INCO (modalités pour les produits
pre-emballés, responsabilités, mentions
obligatoires, facultatives et/ou valorisantes).

« Apprendre a realiser correctement sa
propre étiquette.

- Se familiariser avec leétiquetage nutritionnel

[présentation dune méthode de calcul
des valeurs nutritionnelles, utilisation des
allégations nutritionnelles).

La qualité au service de l'export

Le Pdle Qualité de 'AANA a cree 9 fiches techniques
relatives a 9 familles de denrées alimentaires
différentes (produits sec sucrés, produits surgelés,
fromages et produits laitiers...] destinées a servir de
guide pour les entreprises souhaitant exporter sur
Singapour dans le cadre des concept stores So France.

L es demarches territoriales de qualité
CREATION DE L'ATNA

[ASSOCIATION TERROIRS NOUVELLE-AQUITAINE)

Avant 2017, U'IRQUA gerait en

propre les marques «Signe
Poitou-Charentes » et « Fermier,
Sighe Poitou-Charentes ». Avec la
fusion, ces demarches territoriales
de qualite se devaient de trouver un
nouvel elan.

Ainsi, les groupements «qualité» gérant un cahier
des charges relevant de lidentifiant territorial “Signe
Poitou-Charentes” ou “Fermier, Signé Poitou-Charentes”
ont fait le choix de créer une association pour:

- Fedérer les filieres agricoles et agroalimentaires
regionales engagees dans une demarche qualité.

- Affirmer la démarche et ses enjeux au sein de
la Nouvelle-Aquitaine.

Aujourd’hui, elle rassemble 18 groupements geérant
un cahier des charges specifigue a sa production
permettant l'etiquetage des produits sous la marque
« Signé Poitou-Charentes » ou « Fermier Signe Poitou-
Charentes». Au total, ce sont actuellement une
trentaine de productions emblématiques du terroir de
Poitou-Charentes qui béneéficient de cet identifiant.

DU POITOU

POITOU
CHARENTES CHARENTES

Les enjeux de L'ATNA :

» Construire et mettre en ceuvre les axes de
developpement stratégiques de la demarche
territoriale de qualité “Signe Poitou-Charentes”
la Faire évoluer pour adapter son nom et son
positionnement au segment d'un marche local
et regional.

» Consolider son positionnement marketing
et etablir un plan de communication pour
amplifier sa notoriete.

- S'ouvrir, a moyen terme, a toute nouvelle
demarche territoriale de qualité structuree.

Philippe DELUSSET, Président de 'Association « Terroirs Nouvelle-Aquitaine »

Nous sommes préts a accueillir d'autres projets qui travaillent dans la méme éthique que la ndtre en
défendant les memes valeurs.

€ [ a creation de cette association marque une etape importante dans le développement du "Signé
Poitou-Charentes”. Je souhaite que cette association puisse créer du lien entre les filieres, permettre

a certaines d'entre elles de s'ouvrir a l[a Nouvelle-Aquitaine en regroupant de nouveaux producteurs, de
collaborer avec les équipes de 'AANA. Conscient de [a dynamique collective a impulser, je me felicite

de pouvoir consolider tout le travail mené en amont par les difféerentes filieres pour défendre a travers
l'identifiant territorial « Signé Poitou-Charentes » une origine régionale et un niveau qualitatif encadre par
des regles de production precises et controlees. Cette déemarche territoriale de qualite doit servir dexemple
pour dautres collectifs. »
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APPUI A LA MISE EN PLACE DE LA FILIERE PECHE LA CHARTE QUALITE DES HUITRES ARCACHON CAP FERRET

DE NOUVELLE-AQUITAINE

L'AANA a accompagne le Comite Regional de la Conchyliculture Arcachon

En 2017, accompagné par UAANA, les acteurs des filieres péche d’Aquitaine Aquitaine pour la construction d’'un socle commun de valeurs pour la
et péche du Poitou-Charentes ont initié un rapprochement entre ces deux marque ombrelle «Huitres Arcachon Cap Ferret ».

territoires pour atteindre ensemble plusieurs objectifs: o
Ce socle reprend les priorites et engagements

) A des ostréiculteurs:
TROUVER DES SYNERGIES ENTRE LES FILIERES DES DEUX TERRITOIRES COTIERS , _ _ -
- Défendre et valoriser leurs produits, leur metier et le

STRUCTURER LA FILIERE PECHE NOUVELLE-AQUITAINE DE L AMONT A L'AVAL patrimoine du Bassin d'Arcachon.
AMELIORER LA QUALITE GLOBALE - Il a permis de fédeérer et poser les bases des 2 cahiers
VALORISER DES PRODUITS DE LA PECHE DE NOUVELLE-AQUITAINE des charges des 2 gammes d'huitres declinees: les

huitres Arcachon Cap Ferret tradition et les huitres
Arcachon Cap ferret selection.

L'APROMER [Association de PROmotion des PROduits de la MER] gére le cahier des charges « Signé Poitou-Charentes »

sur les poissons de ligne, bar de ligne et maigre de ligne, tandis que I'OP « Pécheurs d’Aquitaine» gere la demarche

qualité sur le merlu de ligne de Saint-Jean-de-Luz. Le role de TAANA dans cette demarche:
Spontanément des convergences entre les cahiers des charges [méthode de péche, pratiques visant a préserver la - La redaction des cahiers des charges des 2 gammes
qualité des poissons...) sont apparues. Les structures ont souhaité regrouper les missions de suivi des démarches d'huitres, les grilles daudit d'habilitation/controles
qualité existantes et développer la communication au sein d'une seule entité active. Elles ont porté leur choix et le reglement d'usage de la marque ombrelle, en
sur TAPROMER pour se réunir sous une banniére commune dont Lutilisation resterait facultative mais utile pour collaboration avec (e CRCAA.

developper des actions de plus grande ampleur. - L'apport d’une expertise sur le schéma de tragabilité
L'APROMER s'est réunie fin 2017 pour adapter ses statuts afin de se positionner officiellement comme le porte-parole du produit et former les responsables du CRCAA,
des démarches qualité sur la pache Nouvelle-Aquitaine. LAPROMER a également déposé une marque «Ligneurs de dans la methodologie de suivi des cahiers des
Nouvelle-Aquitaine » permettant de fédérer les ligneurs de la nouvelle région autour d’une identification commune. charges et d'habilitation des ostreiculteurs afin de les

rendre autonomes.

Aurélie LECANU - Directrice CRCAA

. « L es ostréiculteurs du Bassin d’Arcachon refléchissaient depuis de longues années a la maniere de se
La filiere peGl’]E : féderer pour valoriser leurs productions et leurs specificités. Grace aux conseils et a l'expertise de ['AANA,
nous avons pu construire une marque collective pour mettre en avant les atouts de nos huitres et les
savoir-faire du Bassin. L'AANA nous a accompagne dans la rédaction de cahiers des charges en veillant a (a

B ports de péche faisabilite et au serieux de la demarche. Leurs connaissances transversales des filieres agro-alimentaires
el des demarches qualité ont enrichi notre réflexion et conforté nos choix. Les Huitres Arcachon Cap Ferret
5 criées el leurs gammes sélection et tradition vont a présent pouvoir étre proposéees aux consommateurs toujours

plus en quéte de sens et de valeurs.»

20 686 L

jee
de poissons vendus sous cfl

91 m“lio nS d'euros

de chiffre d'affaires
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'accompagnement des SIQO

L'AANA propose son expertise pour accompagner les filieres dans la
consolidation des cahiers des charges existants et dans les demandes de
reconnaissance en SIQO.

RECENSEMENT DES SIQO

Des filieres en Signes Officiels de la Qualité et de
l'Origine (SIQ0) ou en réflexion sur lopportunité d'un
SIQO sur leur produit, se sont adresséees au pdle qualité
de FAANA pour une expertise, parmi lesquels la Cerise
d’ltxassou, le Piment d’Espelette, le Cabécou du
Périgord ou encore le Porc Cul Noir du Limousin.

Un travail de recensement des SIQO a léchelle de la
Nouvelle-Aquitaine a été mené avec l'INAO. En 2017,
la Nouvelle-Aquitaine totalise a son actif 217 SIQO
tous produits confondus (agroalimentaire et vins)
portés par 114 Organismes de Défense et de Gestion
(ODG]) différents.

Mickael DELANOTTE, Animateur
L'Ecusson noir (Coopérative Porc Cul Noir
du Limousin)

€« Nous avons sollicité 'AANA au cours de
(année 2016 pour un accompagnhement
longitudinal tout en amont de notre reflexion
sur une demande de signe officiel de la qualité
et de lorigine.

Etant novices dans ce domaine, nous avions,
en premier lieu, besoin de pédagogie pour
nous présenter l'ensemble de la déemarche, les
differentes étapes a suivre, ce que [on peut ou
doit attendre d’'un tel dossier... Nous avions
egalement besoin des connaissances de 217 Smo
['’AANA sur les SIQ0, de son expérience acquise

(=)
auprés des nombreux produits de [a région 55 ‘GP

i : iticoles
ayant obtenu une telle reconnaissance. ntaires et 11 vitico

Enfin, nous sommes venus également
chercher des conseils sur les possibilites 36
de denomination a re.'.“_enfr et a protéger en 17 agmaumentaires e
tenant compte de lexistant et des aspects
juridiques afin deviter de perdre du temps
dans les procedures. Ces différents échanges
avec '’AANA nous ont conforte dans le choix
dune AOP pour notre viande porcine et nous
ont fait toucher du doigt la nécessite deétre
correctement organises en amont, au niveau
de la filiere, pour nous engager pleinement v
dans la demande de reconnaissance. » alcools & spiritueux

Al agrualimﬁ
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SIQO0 ET AGROECOLOGIE

L'AANA a mené une réflexion autour du guide de lagroécologie en viticulture publié par [INAO et ['IFV (Institut
Francais de la vigne et du vin).

Suite aces echanges, iLa été possible d’intégrer I'lGP Vins de Pays Charentais dans la phase test de l'outil dorientation
agro-écologique (INAD/IFV). Les modalités d'évolution des cahiers des charges SIQ0 sur ce pilier agroécologique ont
eté largement débattues lors de la commission qualité de 'AANA en septembre 2017.

LE « VERDISSEMENT » DES CAHIERS DES CHARGES SIQO: UNE PREOCCUPATION IMPORTANTE POUR LES ODG.

LA CONSOLIDATION DE CAHIERS DES CHARGES

Beurre Charentes-Poitou AOP

Point important dans l'avanceée du dossier, le Comité National INAO a valide le rapport des consultants missionnés
par lInstitut et acté le principe d'une alimentation du troupeau fortement marquée par le mais. Cela a permis a
'AANA de reécrire la partie du cahier des charges ayant trait a lalimentation du troupeau et d'assoir le lien au terroir.
Le Comité National a cependant relevé certains points du cahier des charges a retravailler avant de poursuivre
la procédure.

L'AANA continue d'épauler ['ODG dans sa réflexion pour rechercher, au-dela de la suppression de l'urée [demande
forte de [INAO) de nouveaux critéres environnementaux, sociaux ou économiques permettant d'obtenir une meilleure
valorisation du beurre et des co-produits [créme, lait...].
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Chabichou du Poitou AOP

- o
__,..—‘_'I.-'-"' gl

Le dossier Chabichou du Poitou a été examiné par
le Comité National de U'INAO fin 2016. Le feu vert a
eté donne pour le declenchement de la Procedure
Nationale d'Opposition [PNO) de 2 mois incontournable
lorsqu’il s'agit de valider des modifications majeures
d’'un cahier des charges.

La PNO liée a cette révision a permis denregistrer a
la fois les demandes de période d’adaptation pour la
mise en conformité par rapport au nouveau cahier
des charges et les courriers dopposition emanant
de certaines laiteries. Le nombre conséquent de
demandes et des formulations de courriers parfois
incomplets, ameneront le Comité National INAO a
examiner a nouveau le dossier debut 2018.

Projet d’AOP pour le Mothais sur feuille

L'AANA a apporteé son appui dans le montage du dossier
de demande de reconnaissance en AOP, en finalisant
certaines des pieces necessaires:

« note de présentation et de motivation de la demande
avec notamment le recensement des operateurs
commercialisant des fromages avec des noms
similaires a « Mothais sur feuille ».

« ajustements de rédaction du cahier des charges,
conditions de production et lien au terroir.
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Un dossier complet a ainsi pu étre envoye a ['INAO qui
a formulé ses observations aupres de '0ODG en juillet
2017. LAANA a depuis un role actif dans un groupe de
travail constitue par 'ODG pour retravailler différentes
parties: réalisation d'une etude technico-economique
pour mesurer limpact attendu de UAOP sur le territoire,
revision de points techniques, antériorité de l'usage du
nom « Mothais sur feuille ».

Projet d'IGP pour le Sel et la Fleur de Sel de l'ile de Re

C'est un travail de longue haleine que I'Association des Producteurs de Sel marin de lile de Ré [(APSIR) a engagé
depuis 2009 pour obtenir U'IGP sur le Sel et la Fleur de Sel de lile de Reé.

Accompagnee des le déebut par 'AANA, de la creation de 'ODG a la redaction de versions successives du cahier
des charges pour coller au mieux aux demandes de IINAO, 'APSIR a de son coté construit avec son organisme
certificateur son plan de controle et un dossier complet a été adresse a U'INAQ. La récolte de Sel et la Fleur de Sel
2017 a fait l'objet, comme en 2016, de controles par un organisme exterieur selon le cahier des charges provisoire
afin de pouvoir étre prise en consideration en IGP dans les stocks, une fois le SIQO officialiseé.

Le president de 'APSIR, Louis Merlin.

€« Nous sommes une centaine de sauniers sur l'ile de Re, pratiquant un metier aux gestes inchanges depuis
plusieurs siecles. La filiére saliculture, redynamisee depuis une trentaine dannée reste une micro-filiére
fragile et meconnue malgre notre surexposition dans ('imagerie touristique de lile de Re.

Pour que vive durablement (a profession, une réflexion s'est engagee dans APSIR constituee en 2009
autour du projet d'IGP pour le Sel et Fleur de Sel de [le de Ré. Sollicitée, 'AANA nous a aidé a construire sur
des bases saines en nous accompagnant dans une structuration tres ouverte de notre profession et dans la
construction d'un cahier des charges qui, en refletant nos pratiques, nous rassemble. Un travail patient qui
nous a amene 4 identifier le cceur de notre metier, a en decrire a specificite. LAANA nous a accompagnes
aussi dans le dialogue avec [INAO. Aujourdhui, le dossier étant bien finalise, [AANA nous appuie en
répondant avec souplesse a nos sollicitations et en assurant une veille sur le dossier. Enfin, elle soutient
notre représentation dans lécosystéme des filieres qualite, particulierement dans [a nouvelle région ».

L'ACCOMPAGNEMENT SUR LA THEMATIQUE ORGANOLEPTIQUE

L'agneau LA 17/93 Le Diamandin

L'AANA a travaillé aux cotés de la filiere Agneau Label Rouge afin de permettre a ['Association pour la Promotion et
la Défense des Agneaux certifiés en Poitou-Charentes [ADPAP] d‘avoir la main sur son protocole d'évaluation.

FAIRE EVOLUER SA METHODE D’EVALUATION DE LA QUALITE SUPERIEURE DE LA FILIERE

Grace a5 années de travail antérieures, pendant lesquelles des jurés ont eté formeés a la reconnaissance de l'agneau
Label Rouge éetudié, une grille de dégustation a éte créée avec des descripteurs précis. Plusieurs tests de cuisson
sur difféerents morceaux ont permis de faire des choix et d'écrire le protocole a confier a un laboratoire accrédite
COFRAC pour les tests officiels.

L'AANA a béti le dossier complet relatif & 'ESQS [Evaluation et Suivi de la Qualité Supérieure] sur lequel 'ODG s'est
appuye pour solliciter le laboratoire retenu. Les tests sur ce nouveau protocole ont pu avoir lieu des La fin de lannée
2017 afin de pouvoir faire des réajustements avant tout dépat officiel aupres de U'INAO.
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2. PROMOUVOIR LES PRODUITS
DE NOUVELLE-AQUITAINE
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PLAN DE COMMUNICATION

Les enjeux du plan de communication:

En Nouvelle-Aquitaine En Nouvelle-Aquitaine
nous récoltons la Noix du Périgord @ nous proguisons (e Pruneau d Agen @

DEVELOPPER LA NOTORIETE DES PRODUITS DE NOUVELLE-AQUITAINE

CAPITALISER SUR LA QUALITE DES PRODUITS ET LE SAVOIR-FAIRE DES PRODUCTEURS

METTRE EN AVANT LA RICHESSE ET LA DIVERSITE DES PRODUITS DE LA REGION

Le dispositif de la campagne
est constitue de différents
supports pour toucher
différents publics:

e Conférence de presse de
lancement a la Coupole, Paris
15e [partenariat avec les

brasseries Flo]

Presse:

22

parutions en presse
magazine et régionale.
Supports: Elle, Le Point,
L'Obs... Plus de 4 millions
de lecteurs atteints.

LE PLAN MEDIA EN CHIFFRES

Radio:
+de 2 900

messages repartis entre

les antennes régionales
de Virgin Radio/RFM,

NRJ et du réseau France
Bleu pour 6,9 millions

==
-
S=

M e |
O~ A

|q L .rlll.ll-.l'l

A 37 DU S O N U S0 are Iy

WWW pradiEbs-de-mssuvel le-sque gime P

e Affichage d'occasions dentendre le

R spot de 20 sec.
¢ Rddlo
En Nouvelle-Aquitaine

. P e [T - - 1 — o ole s B " .
nous recottons 1a Pomme du L

En Nouvelle-Aquitaine
e Presse 1 inons le

* Digital Diaital:
e TV replay AffichaQE: g

1 313 faces

déclinant la nouvelle identité
présentes dans
les grandes villes de
Nouvelle-Aquitaine, mais

egalement dans les aéroports TV replay |

et gares, notamment la Gare Pres de

Montparnasse a Paris. 900 000

pré-roll sur TF1, France
Télévisions et MB6.

+ de 2 millions

d'affichages pour
28 667 clics.

UNE VISIBILITE OPTIMALE

UNE PRESENCE COHERENTE
SUR TOUT LE TERRITOIRE

UNE CAMPAGNE DE PROXIMITE

source Mediacompact

—

Au-dela du plan média, cette nouvelle campagne a éeté declinée sur dautres supports: cartes postales, Inventaire g, 0
du patrimoine gaastronomique, kakémonos, affiches... faisant la part belle aux produits mais aussi a tous les / ;-‘E Aquiline
acteurs qui contribuent 4 notre rang de 1*¢ région gourmande de France. :'5.'?3:;5;;;;::;?::;

WeREA 0 - S0 0eellE - Bt aste Pt

W DU I - Noavelle- aGuitane Fr
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LA STRATEGIE DIGITALE

En 2017, UAANA a repense sa strategie digitale. Son site internet et
ses comptes sur les reseaux sociaux ont ete renommes «Les produits
de Nouvelle-Aquitaine ».

FUSIONNER LES OUTILS WEB EXISTANTS
CREER DU LIEN ENTRE LES PRODUITS ET LES INTERNAUTES
INFORMER SUR LES PRODUITS DE NOUVELLE-AQUITAINE

Le site internet propose egalement
un volet gastronomie avec plus de
320 recettes et un volet ludique
et pedagogique avec les jeux-
concours organises tout au long
de lannée au gres de lactualite
de l'Agence. Ce site internet est
pensé pour étre une vitrine des i T =
produits de notre région. Il est & la S Bl o
disposition des filieres agricoles et A
agroalimentaires réegionales pour
faire remonter leurs actualités. Le
site internet dispose eégalement
d'un espace pro, a destination des
entreprises régionales: programme
manifestations, newsletters et
actualites economiques.

+ de 11 000 fans Facebook
@lesproduitsdenouvelleaquitaine
L AANA sur &8 ’ + de 1400 followers twitter
- ociau : @lesproduitsdeNA
reseauX 3 bwitter
NOUVEAUTE 2017

+ de 350 followers instagram
@lesproduitsdenouvelleaquitaine

Source Mediacrossing
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JOUEZ €T TENTEZ DE GAGNER
NOUVELLE-AQUITAINE UN PANIER DE PRODUITS

DE NOUVELLE-ACYUS TAINE

Support devenu incontournable dans le monde digital,
la video permet de capter un public plus jeune et
daugmenter le taux d'engagement des internautes.
Ainsi, en 2017, AANA a réalise 4 Lives sur 4
manifestations phares de l'annee: le Salon International
de lAgriculture de Paris, le Salon de l'Agriculture
Nouvelle-Aquitaine, Vinexpo et le Concours Regional
des Saveurs.

Demotivateur

En compléement de sa campagne de communication
annuelle, 3 videos de recettes ont éte realisees avec
le site Demotivateur Food: des boulettes de Veau
du Limousin a Ossau-lraty, des mini-croissants au
Jambon de Bayonne et au Chabichou du Poitou et
un crumble de Foie Gras du Sud-Ouest et Pomme
du Limousin.

CREER DES RECETTES SIMPLES ET APPETISSANTES,
FACILE A REPRODUIRE

TOUCHER UN PUBLIC JEUNE
VIA LA PAGE FACEBOOK DEMOTIVATEUR FOOD

EN MOYENNE 600 000 VUES PAR VIDEO
ET UN TOTAL DE 1 853 799 DE VUES

LE DIGITAL EN CHIFFRES

www.produits-de-nouvelle

-aquitaine.fr

200 000

pages vu

43
61 ACTUS

140 000 visiteurs

evenements

1o

2 5 videos newsletters

ES

_ () fiches
40 recettes

3 2 fiches
produits
5 600 posts
sur les

jeux- réseaux sociaux
concours

Source Mediacrossing
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LE BILAN DES RELATIONS PRESSE

26 sujets couverts en relation presse 26 communiqueés de presse

_ 6 dossiers de presse
Operations (Salon International de U'Agriculture, Salon de
professionnelles 'Agriculture de Nouvelle-Aquitaine, Terroirs
Nouvelle-Aquitaine, Veeux de 'AANA, lancement

Autres opeérations de

relations publiques, de la campagne de communication).
institutionnelles 5 conférences de presse

Opérations [;Salc!n International de lAgrlc_ult_ure, Sal-:_ln de
grand public U'Agriculture de Nouvelle-Aquitaine, Festival des

Vins, Dossier Export, Concours des Saveurs,
lancement de la campagne de communication).

Au total, ce sont:
Les retombées meédiatiques tous supports confondus:

dont 151 (65 %) pour les opérations grand public, 134 articles de presse
m 25 (11 %) pour les dispositifs professionnels gcrite

et 57 (24 %) pour les autres operations.

71 retombees numérit;ues
(presse en ligne, blog
et réseaux sociaux)

Placements produits

Un travail de fond est mené aupres de nos contacts medias tout au long de l'année pour valoriser les produits de
Nouvelle-Aquitaine. LAANA est le contact de reférence en région, au national et a linternational pour les demandes
de contenu RP, notamment auprés de TéléMatin (France 2], Nouvelle-Aquitaine Matin (France 3], France Blev,
TV5 Monde, The Connection [magazine britannique d'actualités frangaises), Living France (magazine thématique
britannique spécialisé « France »).

FOCUS SUR LEVENEMENT RP DE L' ANNEE:
LA NAISSANCE DE LAANA

20 16 g

moies o ATl e — [N
NUMERIQUES ToucHes | ENNUMERIQUE

ECRITE EN LIGNE

17 17 EN PRESSE

DANS 60 % DES ARTICLES: reprise du communiqueé de presse et de l'info brute,
dans 35 % interview ou portraits et 5% d‘articles de fond avec un angle particulier developpe.

COTE PRESSE ECRITE: 65% des retombées équivalent & % ou une % page.
COTE PRESSE EN LIGNE: 69 % des retours avec un contenu développé.

Source CECA
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DES FORMATIONS AU SERVICE DES FILIERES

LAANA est désormais un organisme de formation et .
dispose d’'un numéro de déclaration d'activité. Elle est Les + des formations
également référencée par DataDock. En 2017, trois de 'AANA:

formations en communication ont ete organisees:

O Formations en groupe pour

- Une formation « Réseaux sociaux»: Integrer les N . .
un codt mutualise et attractif

medias sociaux dans la stratégie de communication,
avoir une meilleure visibilitée sur le web, animer les

, | - , O Formations adaptées aux besoins des
reseaux, gES[lDI’I et sulvi de communaute

filieres agricoles et agroalimentaires

- Une formation «Relations Presse»: Définir une de Nouvelle-Aquitaine
stratégie de relations presse, maitriser les techniques _ - _
d'écriture et évaluer ses retombées O Ateliers théoriques et ateliers

pratiques: méthodes, techniques

-Une Fformation «Photographie»: Acquerir les concretes et cas pratiques

bases techniques de la photographie, apprendre

a photographier, valoriser des savoir-faire de ﬂEgnangeg et retours
production, des produits, la cuisine, un godt, pratiquer d'expériences inter-filieres
la photographie en studio.

23 FILIERES

ONT PARTICIPE AUX FORMATIONS AANA

David Carpentier T%

AREOVLA [filieres Agneau de Lait des Pyrénées et Agneau du Périgord) Areov/a

€« Jal participe aux formations proposées par 'AANA car elles permettent dapprehender les differents
outils aujourd’hui indispensables dans notre activite. Cela nous aide dans certaines situations dinternaliser
des taches, et par conséequent de réduire les colts.

Ces formations sont dautant plus pertinentes et interessantes qu'elles sont adaptees aux filieres agricoles.
Les cas pratiques realises en formation facilitent [assimilation des connaissances acquises. Sans aucun
doute, je participerais a dautres formations que '’AANA pourra proposer et en lien avec mes besoins. »
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< LE SALON DE L'AGRICULTURE DE NOUVELLE-AQUITAINE
LA PROMOTION AUPRES DU GRAND PUBLIC [BORDEAUX 20 AU 28 MAI 2017 } ¢

Le premier salon de Nouvelle-Aquitaine dédié a

[ LE SALON INTERNATIONAL DE L'AGRICULTURE lagriculture se tenait du 20 au 28 mai au Parc des
PARIS 25 FEVRIER AU 5 MARS 2017 ] Expositions de Bordeaux, dans le cadre de la Foire

Internationale de Bordeaux.

N N L'AANA a accueilli sur un espace commun les
wor. - filiéres autour de 4 pdles:

.,.r v oMb m N

- Agriculture Biologique

+ de 600 000 - Viande

| oo .
T W . o sur 9 ]ﬁurﬁ . : -
ST % )foggﬁ: visiteurs 3 - Péche/Ostréiculture
, alls _
. q Une présence sur @ - Lycées agricoles
1 600 “12 - Animation et démonstrations culinaires
aVec 82 E}{pﬂﬁﬂﬂtﬁ
: inaires :
3 demonstrations culina FAIRE DECOUVRIR LA RICHESSE DU PATRIMOINE
par jour GASTRONOMIQUE AU GRAND PUBLIC
1 restaurant sur RAPPROCHER LES ACTEURS DE L'AGRICULTURE,
zoomz DU MARITIME ET DE LAGROALIMENTAIRE
Le dispositif etait complété par un restaurant
«La table de Nouvelle-Aquitaine » proposant un menu
valorisant les produits SIQO, les productions des lycees
La Nouvelle-Aquitaine se presentait pour la premiéere fois sur une manifestation nationale et internationale, sous agricoles et maritimes. De nombreuses animations,
sa nouvelle identité et avec son nouveau logo. Le Salon International de U'Agriculture de Paris, qui a eu lieu au Parc démonstrations ont été réalisées auprés du grand
des Expositions, représente de par lattractivité qu'il exerce aupres du grand public, des medias et des politiques, public et aussi a l'attention du jeune public (scolaires).

la plus grosse opeération de l'annee pour AANA. Il convenait d'étre au rendez-vous pour renforcer notre position de
1¢r région de France et d’Europe (en valeurs) pour les secteurs agricoles et agroalimentaires.

AFFIRMER LA RICHESSE ET LA DIVERSITE DE LA NOUVELLE-AQUITAINE
VALORISER L'ELEVAGE, LES PRODUITS, LA GASTRONOMIE ET LES TERRITOIRES DE NOUVELLE-AQUITAINE
EXPRIMER LA POLITIQUE REGIONALE MISE EN PLACE EN FAVEUR DES FILIERES

290 000 visiteurs
e 4 dedié a
d'espace
32Nmelle-hquit aine

Une présence sur 3 halls

Hall 1 pour valoriser la filiere élevage (bovins et ovins]

Hall 3 pour découvrir les richesses et saveurs de Nouvelle-Aquitaine
Hall 6 pour présenter la filiere des equides de la region.

La traditionnelle journée officielle de Nouvelle-Aquitaine avait lieu

: : jour
le 2 mars 2017. Ce temps fort a reuni lensemble des professionnels Bcréneaux animations par jo
agricoles et des personnalités politiques et publiqgues autour du _ e aur & parcuurﬁ
Président de Region, Alain Rousset. L'occasion de celebrer les territoires 333 gleves insCris S
de lenfant

de Nouvelle-Aquitaine, ses produits, les savoir-faire de ses hommes et
ses femmes, et de mettre en avant la qualité a travers les 210 produits
sous SIQO.

AANA [RAPPORT ACTIVITE 2017] PAGE 26 AANA [RAPPORT ACTIVITE 2017] PAGE 27



[ LA NOUVELLE-AQUITAINE FETE LA GRANDE VITESSE

BORDEAUX 1R ET 2 JUILLET 2017 ]

Pour féter larrivee de la LGV, un village a été mis
en place sur les quais de Bordeaux, proche de la
Maison Ecocitoyenne afin de valoriser les actions de
la Région en termes de gastronomie, sport, culture,
tourisme, patrimoine...

FAIRE CONNAITRE LES PRODUITS
DE NOUVELLE-AQUITAINE AUPRES DES FAMILLES

METTRE EN AVANT LA QUALITE
DES PRODUITS DE LA REGION

ANCRER LA NOUVELLE CAMPAGNE
DANS LES ESPRITS

Au programme: distribution de goodies, animations
culinaires realisees par Chef Jesus, chronigueur
sur France Bleu Gironde, présentation et ventes de
produits regionaux, food-truck proposant un menu
Nouvelle-Aquitaine, opération de street-marketing,
relais sur les reseaux sociaux...

k-end

3 000 yvisiteurs sur le wee :
un village de 5 000 m

dont 50 dediésala
région Nuuueue-hquitaine

8 filieres présenteés E\I:t{.; mzﬁ
pruducteurs gt anim

| TOQUES & PORCELAINES LIMOGES 22 AU 24 SEPTEMBRE 2017 ]

TOQU ES

'PORCELAINE

Renconires
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Allier les savoir-faire culinaires et l'artisanat de luxe
(la porcelaine en loccurrence) est lessence méme de
Toques & Porcelaines, qui se tient tous les 2 ans au
cceur de Limoges.

COMMUNIQUER SUR LES DEMARCHES QUALITE

VALORISER LES MISSIONS DE L'AANA AUPRES
DES CONSOMMATEURS

DEVELOPPER LE LIEN AVEC LA FILIERE DE
LA PORCELAINE

Le dispositif qui sadressait au grand public, aux
grands chefs, etait composé d'un stand a la Galerie
des Hospices et de 3 espaces: institutionnel,
demonstrations culinaires et enfants.

[ LURRAMA BIARRITZ 10 AU 12 NOVEMBRE 2017 ]

L'AANA etait présente a Lurrama, qui se deroulait au
Parc des Expositions de Biarritz.

Pour sensibiliser le public et communiquer sur les
demarches qualité, 'TAANA a presenté un triporteur
relooké aux couleurs de la campagne 2017 autour des
produits sous SIQO.

Au programme: une animation itinérante et ludique sur
le theme «quel golteur étes-vous?», [Avez-vous un
profil aventurier, traditionnel raffiné ou gourmand ?).

A cette occasion, UAANA a été partenaire du concours
de la baguette Herriko et de I'Ossau-Iraty.

[ GASTRONOMADES ANGOULEME 24 AU 26 NOVEMBRE 2017 }

Le theme retenu pour cette edition 2017 eétait:
«\ivez des instants éphémeres gourmands avec
les produits 100% Nouvelle-Aquitaine!» Au cceur
de la ville d’Angouléme se deéroulait des sequences
d'improvisation théatrale sur les produits régionaux
avec la contribution d'un musicien, systématiquement
suivi de dégustations. Les saynetes, realisées par deux
comediens et le musicien se sont succedees et ne se

ressemblaient pas.

Qui na jamais réve le temps d’'une journée de devenir
un grand Chef, un agriculteur et tant dautres?! Une
trées belle invitation & [re] découvrir les produits
de Nouvelle-Aquitaine.

Les filieres du Poulet de Barbezieux, du Vin de Pays
Charentais, du Pineau et du Cognac se sont jointes a
cette manifestation.

d@stronemAdes.

3 animations de 4

i . LB
rh.-i Ty ,:.:_.F-_
angouéme ¥ |

0 minutes par jour

60 personnes par animation

+ de 10 000 visiteurs
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[ PARTENARIAT AVEC LE FC GIRONDINS DE BORDEAUX

LOGE AU STADE MATMUT ATLANTIQUE ]

Lors du match comptant pour la 13¢ journée de championnat de Ligue 1 et opposant les Girondins de Bordeaux a
'Olympique de Marseille, TAANA a inaugure une loge le 10 novembre, fruit d'un partenariat avec le club bordelais a

la longue et riche histoire.

OFFRIR AUX FILIERES UN OUTIL RP « CLE EN MAIN »

FAIRE DECOUVRIR LES PRODUITS DE NOUVELLE-AQUITAINE AUPRES DES DECIDEURS DU MONDE ECONOMIQUE

INALGLIRATION

400 entreprises participantes

246 medailles dacernees et environ
1 mi“ion de medailles vendues
ertes

' '
16 catégories de produits ou

B 000 brochures diffusees
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50 mM°

En 2017, le Concours sest déroulé en 2 sessions de
dégustations incluant de nouvelles categories. Ces
sessions ont eu lieu le 7 et 8 juin a l'Abbaye Royale de
Celle-sur-Belle [Deux-Sevres) puis le 25 et 26 octobre
a Niort. A lissue des deux sessions, 246 médailles ont
eté attribuées, veritable reconnaissance de la qualité
des produits proposes. Lattribution des medailles,
gage de sérieux, permet aux entreprises dameliorer
denviron 20 % leurs chiffres d'affaires. Des céremonies
officielles de remise de diplomes sont organisées dans
les départements afin communiquer les résultats
aupres de la presse et du grand public. Lensemble
des résultats avec les coordonnees des lauréeats font
l'objet de lédition d'une brochure, diffusee aupres de
cavistes, epiceries fines, restaurateurs, Offices du
Tourisme... Lédition 2017 du CSR a tenu ses promesses
en mobilisant pres de 400 jurés et 400 candidats pour
des résultats tout aussi etonnants!

1R CONCOURS DE PRODUITS
DE NOUVELLE-AQUITAINE

PARTICIPER A L'IDENTITE DU TERRITOIRE

CONTRIBUER AU DEVELOPPEMENT DE
L'ECONOMIE REGIONALE

3. ACCOMPAGNER
LES ENTREPRISES REGIONALES
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BILAN 2017

L'AANA accompagne et valorise collectivement les entreprises agricoles,
agroalimentaires, maritimes et viticoles en France et a l'international,

sur differents segments de marche. Flash-back sur les operations phares
de 2017!

Devant la complexité de ces enjeux, lAANA propose
une offre de services destines a accompagner
collectivement les entreprises dans l'élaboration et la
mise en ceuvre de leur développement. Pour cela, elle
met en place des outils et des solutions specifiquement
adaptes aux TPE et PME viticoles et agroalimentaires
tels que des journées d’informations sur les pays et
leurs marchés, des salons ou manifestations en France
et a l'étranger, des accueils ou rencontres acheteurs.

PROSPECTER DE NOUVEAUX MARCHES

NOUER DES CONTACTS PRIVILEGIES AVEC
DES ACHETEURS

CONSOLIDER LES RELATIONS ET CONTACTS ACQUIS

Dans cette optique, 'AANA a renouvelé son partenariat
avec Business France, qui, entre autres, promeut
lattractivité et l'image eéconomique de la France et de
ses entreprises.

517 participants

'accompagnement
des entreprises
en 2017

32

opérations
organisees eh France
et a Létranger

714

entreprises
pamcipant%

o 197 participants
B Participants “Food”

B Participants “Vins & spiritueux”
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PAYS

France

France
France
France
France
France
France
France
Allemagne
Allemagne
Japon
Etats-Unis
Etats-Unis
Chine
Chine
Chine
Chine
Chine
Chine
Chine
Chine
Chine
Chine
Chine
Nigeria
Vietnam
Russie
Pologne
Luxembourg
Vietnam

Nigeria

VILLES

PARIS

BORDEAUX

LIBOURNE

LYON

BORDEAUX

MONTPELLIER

PARIS

BORDEAUX

COLOGNE

DUSSELDORF

TOKYO

NEW YORK

CHICAGD

CHENGDU

CHENGDU

WUHAN/SHENZHEN

PEKIN

HONG KONG

SHANGHAI

SHANGHAI

HONG KONG

WUHAN

CHANGSHA

DALIAN

LAGOS

THAILANDE

KAZACSTHAN

VARSOVIE

MANIFESTATIONS

SALON INTERNATIONAL
DE LAGRICULTURE

BORDEAUX FETE LE FLEUVE

LIBOURNE FETE LE VIN
SIRHA
VINEXPO
VINISUD
GOURMET SELECTION

SUD OUEST FOOD MEETINGS

ANUGA
PROWEIN
FOODEX
FANCY FOOD SHOW
WWM
TAN JIU HUI
TASTING OFF
TASTING
TOP WINE
HKIWF
FOOD AND HOTEL
PROWINE
PROWINE
TASTING
TASTING
TASTING
TASTING
TASTING
TASTING
VENDRE A CARREFOUR
VENDRE A DELHAIZE
VENDRE A SATRA
VENDRE A CFAO

Nbre
FOOD

52

8

19

35

15

38

13

10

Nbre Nbre
V&S TOTAL

38 90
8

19

35

63 63
54 54
15

38

13

128 128
10 12
10

15 15
35 35
9 9
14 14
14 14
28 28
2

27 27
12 12
16 16
16 16
14 14
5 5
/ /
7 7
9 10
3

3 4
1
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[ SUD-OUEST FOOD MEETINGS BORDEAUX 13 ET 14 AVRIL 2017 ]

l tnbiﬂ_ B

Suite aux deux premieres editions, lévenement en
partenariat avec Business France et lagence Interco
Nouvelle-Aquitaine s'est a nouveau tenu en avril 2017 a
la Cité Mondiale de Bordeaux.

FAVORISER LES ECHANGES COMMERCIAUX ENTRE
FOURNISSEURS DU SUD-OUEST ET DES ACHETEURS
ETRANGERS EUROPEENS
ET/OU GRAND EXPORT

PROGRAMMER DES RDV
POUR OPTIMISER LES
RENCONTRES PROFESSIONNELLES

Le concep a ete reconduit: les entreprises frangaises et
etrangeres remplissent un espace personnel en ligne
pour renseigner léquipe organisatrice de leur activité.
En fonction des profils, un comite de sélection confirme
ou décline leur candidature. Quelgues semaines avant
l'événement, les acheteurs consultent les profils des
exposants, et inversement. Cette etape permet aux
inscrits de choisir les entreprises avec lesquelles ils
souhaitent echanger.

Lors du diner de Gala, a I'Hotel de Région Nouvelle-
Aquitaine, une degustation a eté animee par le
Syndicat des Vins de Bordeaux et Bordeaux Supérieur,
repréesenté a loccasion par trois domaines: les
Vignobles Burliga [Chateau Paulin], le Chateau Lascaux
et le Chateau Penin.
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De nombreuses decouvertes et liens daffaires ont
ete inities grace a [évenement qui a regu des retours
extrémement positifs du coté des acheteurs comme
des fournisseurs. La totalité des fournisseurs interroges
souhaite renouveler lexpérience a loccasion de la
prochaine edition.

600 rendez-vous 09 anises

33 entreprises

jtal ‘gccitanie
de Nuuueue-hqmtame et d'0ccita

33 acheteurs

en provern ance de

pres de

pays

Herveé Stamfelj, LeaNature.

€ Trés bonne impression geneérale pour
une premiere fois. Trés bonne organisation,
surprise, positive pour ce type dévenement. »

Jean-Michel Fraisse,
Gourmandines Malaisie.

€ Je voulais vous remercier pour votre accueil
mais surtout vous féliciter pour [a qualité de
[événement et son organisation. Je lavais
signalé durant événement mais je pense qu'il
est aussi important de lecrire et de le souligner
de maniére formelle. Tout a glissé de maniéere
fluide du debut jusqua la fin. Jai beaucoup
aime la formule car elle permet détre focus
mais d'un autre cote jai regretté apres coup
que ce soit si court car je nai pas vu tous les
exposants. Le temps nous a paru trop court en
S bonne compagnie. Je pense aussi que davoir
une équipe internationale comme la vatre est
un atout majeur. Je trouve que vous avez fait
honneur a lesprit du Sud-0Ouest. »

[ VINEXPO BORDEAUX BORDEAUX 19 AU 21 JUIN 2017 ]

Pour cette edition placée sous unechaleur intense, les Vins de Bordeaux, les Vins du Sud-Ouest avec les participations
de lInterprofession des Vins Bergerac-Duras et 'Interprofession des Vins du Sud-0Ouest, et les spiritueux avec les
cognacs, vodkas, whisky... etaient présents a cet évenement incontournable.

ORGANISER LA PARTICIPATION DES VITICULTEURS DE NOUVELLE-AQUITAINE
CREER DES LIENS ENTRE LES VITICULTEURS ET LES ACHETEURS

Ce salon, bien que de plus en plus concurrence, a tout de méme tenu ses promesses: des visiteurs ciblés plus
professionnels, toujours une belle celébration du vignoble bordelais sur ses terres.

Au programme: un espace de free tasting pour les visiteurs professionnels avec 60 références et laide active de
4 éléves de lIPC Vins et Spiritueux et du CAFA. Lautre espace animation était dédié au «food pairing» (alliance
des vins et spiritueux avec les produits emblématigues de la Nouvelle-Aquitaine). A cette occasion, 7 recettes ont
eté elaborees spécialement a partir du vin ou spiritueux choisi par notre Chef Frédeéric Coiffé. Par petits groupes,
ce dernier proposait aux visiteurs de venir deguster «laccord parfait» mets/vins & spiritueux pour leur plus
grand plaisir!

L'ensemble du dispositif etait complété par un espace «accueil exposants » avec la mise a disposition de produits
de bouche pour l'aide a la degustation des exposants, ainsi qu'un espace de reception et relations publiques pour
des rendez-vous de travail.

530
61 exposants

3 univers

2 gspaces animations
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ORGANISER LA PRESENCE
DES ENTREPRISES DE NOUVELLE-AQUITAINE SUR LE SALON

REPONDRE A UNE FORTE DEMANDE
DES ENTREPRISES DE LA REGION

[TASTIN' FRANCE AFRIQUE 19 AU 29 SEPTEMBRE 2017 ]

Chaque etape comprenait:

« Une présentation macro-economique du pays, de
son secteur des vins et spiritueux par le bureau
Business France et intervenants extérieurs [(Service

EEDI’IDITIiElLIE, importateurs locaux.. ). Au programme: deux jours de networking Intense aupres dacheteurs de la distribution selective, des grossistes,

importateurs, des détaillants (épiceries fines, cavistes, concept stores...), duty free, restauration...
« Une visite de points de vente, avec lintervention

du responsable A lissue du salon, les exposants présents sur le pavillon Nouvelle-Aquitaine étaient satisfaits de la fréquentation,

en terme de quantité et de qualité du profil des visiteurs. Certains exposants en direct ont egalement affiché leur

-Une présentation de produits (dégustation volonté de se rapatrier sous la banniere commune régionale.

professionnelle] auprés d'importateurs, distributeurs,
prescripteurs et media.

Parmi la delegation frangaise d'une dizaine de
producteurs et négociants, 5 structures de Nouvelle-

Aquitaine ont présenté leurs vins et spiritueux lors des 37 mZ
degustations professionnelles Tastin'France, du 19 au hiffres velle-
29 septembre 2017, dans 5 villes d’'Afrique de ['Ouest et Les visites enc \ our 5 entreprises de Nou
Centrale: & Douala (Cameroun), & Lagos (Nigeria), a n: P Aquitaine
Abidjan (Cote d'lvoire), a@ Accra (Ghana) et 2 camerouil- : 0
Dakar (Sénegal). 32uisitEUT5 prufessiunnels don + de 4 00 l
. jonnets
19 importateurs visiteurs professt
igeria: 0 visiteurs frangals
Wig 0 des

FACILITER LES OPPORTUNITES D"AFFAIRES

i nt
n essionnels do
ENTRE PRODUCTEURS REGIONAUX ET 51 visiteurs pImf

. istributeurs 5 spiceries
IMPORTATEURS AFRICAINS P4 importateurs/d commerce dé detr_:ult EEPWE"E
- E ME : inag. caviste
DECOUVRIR UN MARCHE MECONNU Ghana. fine
49 yisiteurs
professionnets dont

28 importateurs

[ GOURMET SELECTION PARIS 24 ET 25 SEPTEMBRE 2017 ]

Gourmet Selection est un salon professionnel des
produits gourmets. C'est LE rendez-vous incontournable
pour les epiciers fins, restaurateurs, artisans et autres
acteurs du marché.

Depuis 2009, ce salon sest imposé comme le seul
salon spécialisé qui propose une offre a forte valeur
ajoutée dediee a des circuits de distribution sélective
OU specialisée, a des corners gourmets et aussi a la
restauration commerciale.
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[ AGRO EXPORT DAY BORDEAUX 16 NOVEMBRE 2017 ]

L'Agro Export Day est une journée speciale «export»
a destination de 90 entreprises agricoles et
agroalimentaires de Nouvelle-Aquitaine, organisee
conjointement par LAANA et Business France, avec le
sponsoring du Credit Agricole.

INFORMER LES ENTREPRISES SUR LES
OPPORTUNITES DE MARCHE A L'INTERNATIONAL

CONSEILLER LES ENTREPRISES POUR MAXIMISER
LES RESULTATS A LEXPORT

ECHANGER AUTOUR DE LEVOLUTION DU COMMERCE
AGROALIMENTAIRE MONDIAL

Articulée autour des deux ateliers [un sur marchéexport
avec focus sur laccord de libre-echange UE-Canada,
l'autre pour ameéliorer ses ventes a linternational avec
les pays porteurs, les tendances de la consommation
mondiale en fonction des filieres...), la journée a été
loccasion de s’informer sur les aides individuelles ou
collectives de la région Nouvelle-Aquitaine a lexport,
de présenter le programme 2018 de 'AANA.
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LE PROJET SO FRANCE SINGAPOUR

A & — 1 - — 25 R . i g s

L'AANA a cree la marque So France et sest associée avec InVivo dans le cadre d’'une SAS So France Développement.
A travers ce partenariat public/privé innovant, InVivo et 'AANA souhaitent valoriser la qualité, autour des produits
alimentaires et viticoles issus des terroirs frangais.

CREER UNE MARQUE POUR FACILITER LEXPORT ET LA MISE EN MARCHE
VALORISER LE SAVOIR-FAIRE GASTRONOMIQUE FRANCGAIS DANS LE MONDE
CAPITALISER SUR LES VALEURS DE L' ART DE VIVRE «A LA FRANGAISE »

DEVENIR UN ACTEUR CLE
DE LA DISTRIBUTION DE PRODUITS FRANGAIS A LETRANGER

i
g i
o -
c ™
L =
2

Le but est d'accompagner les producteurs et les entreprises agricoles, agroalimentaires, viticoles et spiritueux dans
leur développement a lexport et de promouvoir les produits francgais a linternational.

Cela permet daccroitre la consommation de produits frangais et déeployer une activite de restauration et distribution
a travers l'ouverture de plusieurs bistro-epiceries a l'international.
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Le sourcing produits

En prévision de louverture en mars 2018, un sourcing
produits, correspondant a un cahier des charges
rigoureux, a ete effectué. La seélection des produits
s'est déroulée lors de plusieurs comités de sélection
regroupant des membres d’InVivo et de 'AANA. Tous
les produits ont été degustés avant détre valides.
L'etude de la concurrence locale a permis de travailler
une offre répondant aux besoins de la population. Nous
avons tenu a selectionner egalement des produits qui
n'ont jamais été exportés a Singapour.

F il —

g

Bilan du sourcing 2017

FRANCE

by Nouvelle-Aquitaine

15 Fournisseurs pour 100 reférences de produits frais

46 fournisseurs pour 620 references en epicerie

39 fournisseurs pour 130 références pour les vins & spiritueux

1

epicerie

1

espace animations
et decouvertes

0%
JU /0
des produits
de Nouvelle-Aquitaine

100 7a

de produits frangais Label
Origine France Garantie
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LES MAISONS SUD OUEST FRANCE

Pour rappel, depuis 2013, les Maisons Sud QOuest
France sont les réseaux de distribution qui importent et
distribuent des vins de Bordeaux et du Sud-Ouest sur
le marche chinois. LAANA coordonne le référencement
des produits éligibles et défend les intéeréts des
fournisseurs adhérents au dispositif.

alte

30 fournisseurs produits références

9900 000

bouteilles expédiees

3190 KE

de chiffre d’affaires (depuis 2013}

En 2017, les circuits de distribution déediés et exclusifs
prennent différentes formes:

« 2 concept stores implantés dans de grandes villes
(Chengdu et Lijiang) avec des espaces de vente au
detail, de restauration, bars a vins et de degustations.
Ce sont des lieux d'experiences a la frangaise et
d'échanges culturels autour de lart de vivre et de
la gastronomie.

« 6 comptoirs: bars a vins, showrooms, boutiques
proposant des produits Sud Ouest France. 4 sont
implantés a Chongging, 1 & Suining et 1 a Wuhan.

« Des points de vente intégrés ou indépendants de type
cavistes labellisés Sud Ouest France.

« Plus de 100 corners dans des magasins specialisés
OuU supermarches.

Le dispositif Maison Sud Ouest France, c’est aussi
des Masterclass pour les professionnels ou les
consommateurs [initiations commentées a la
dégustation des vins), des relations publiques avec
des rendez-vous et moments personnalisés pour
assurer la promotion de la margue [showrooms de
produits auprés de distributeurs en vins et spiritueux).
De nombreux salons et événements (Foire aux Vins
et Spiritueux a Wuhan, Foire Internationale des Vins
& Spiritueux dans la Province de Guizhou, Tasting
France a Wuhan et Chongging, Salon Tang Jiu Hui...)
completent le dispositif.
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. st France
aisons Sud Oue
Les™ en chiffres

2. concept stores

B comptoirs de vente

+ de 100 corners

inol es
6 provinces chinoises couvert

. ros
2 societes chinoises partenair

ot L partenaire CHR

Les masterclass de Kunming et Wuding

Des masterclass ont eu lieu les 23 et 24
septembre aupres de gros clients potentiels
Sud Ouest France, dans l'objectif de présenter,
promouvoir la marque, de faire adhérer ces
clients et de dynamiser le développement du
dispositif sur cette zone geographique de Chine,
le tout autour de degustations.

Pour la masterclass de Kunming, 25 participants
avaient repondu présents. Les echanges furent
riches et suite a l'intérét des participants, la
masterclass a duré 3 h [au lieu des 2 h prévues).

Concernant la masterclass de Wuding, le
bilan est plus mitigé malgre la participation
de 40 personnes alors qu'environ 100 a

200 personnes étaient attendues.

Focus sur Guizhou International Alcoholic Beverages Fair

2017 éetait une premiere approche du salon en vue d’'une plus grande participation a lavenir. Ce salon qui a
pour vocation a presenter des boissons alcoolisées fines du monde entier s'est tenu du 9 au 12 septembre.
Le but était la vente directe et aussi de prospecter de nouveaux contacts dans le cadre du developpement de
l'activité commerciale dans la province de Guizhou.

Ce salon est une opportunité a saisir pour continuer de dynamiser le réseau MSO, grace a ses 2 000 exposants
(dont 40% d‘étrangers), avec 5 000 produits et plus de 300 000 visiteurs. De plus, l'image de Sud Ouest France
etant le partage de la culture pour tous, ce salon a un réel impact en terme de communication sur la marque.
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4. BUDGET
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[ DETAIL DES PRODUITS D’EXPLOITATION ]

RECETTE D'AUTOFINANCEMENT REPARTITION DES PRODUITS EN%

TOTAL: 3 459 K€

2 526

2 500

2 000

1500

48,53 % 01,47 %

1000 Autofinancement Subvention

TOTAL
pRUDUITS
7127 K€

500

CONSEIL REGIONAL
ALPC

Participation aux salons et autres
manifestations Export

3 668 K€

. Salon International de 'Agriculture

Autres recettes [cotisations, cercle
culinaire, autres produits)

s
- ‘ CHAR
[ DETAIL DES CHARGES D’EXPLOITATION ] 2072 KE
SALONS ET MANIFESTATIONS ACTIONS DE COMUNICATION FONCTIONNEMENT
TOTAL 4363 Ke TOTAL: 982K e TOTAL: 1727 K€
36 K€
pour le Concours
des Saveurs
1156 K€ 3207 K€ 7161 K€ 185 K€ 699 K€ 1028 K€

Autres charges
de fonctionnement

Salons Internationaux Plan media Salons
et autres depenses et outil de com.

Salon International
de lAgriculture
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Salaires et charges

[ BILAN 2017 EN K€ ]
ACTIF

IMMOBILISATION
IMMOBILISATION FINANCIERE

CREANCES CLIENTS

CREANCES FISCALES ET AUTRES

[dont subventions & recevoir 960 K€)

ACOMPTES FOURNISSEURS VERSES
TRESORERIE

CHARGES CONSTATEES D'AVANCE

TOTAL GENERAL

[ BILAN 2017 EN K€ ]
IMMOBILISATION 11
IMMOBILISATION 160

FINANCIERE
CREANCES 2012
TRESORERIE 701

TOTAL GENERAL 2884

11

160

512

1146

83

701

271

PASSIF

FOND ASSOCIATIF

RESULTAT DE L'EXERCICE

PROVISION POUR RISQUE

DETTES FOURNISSEURS

ACOMPTES CLIENTS RECUS

AUTRES DETTES
[dont convention a payer 40 K€)

PRODUITS CONSTATES D°'AVANCE

TOTAL GENERAL

PASSIF
FOND ASSOCIATIF 805
DETTES 2079

TOTAL GENERAL

2 884

[ RESULTATS 2017 ]

Produits
Charges

Produits et charges exceptionnels

Resultat 2017 avant IS

Réesultat 2017 IS

RESULTAT NET

6979

6990

-11

95

5
+ 50

755

50

421

504

535

400

219
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www.produits-de-nouvelle-aquitaine.fr
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SIEGE SOCIAL :
Maison de U'Agriculture et de la Foret

B, Parvis des Chartrons
33 075 Bordeaux Cedex
Tel.: 0556 01 33 23

SITE DE

1 Avenue Thomas Edison
Teleport 4 - Astérama 1

CS 80 175 Chasseneuil

86 963 FUTUROSCOPE Cedex
Tel.: 0549 30 33 45
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