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Cadre règlementaire : FEADER, Programme de développement rural, Région Nouvelle-aquitaine 
Cette annexe qui vise à décrire les actions composant le projet est optionnelle. Elle est à renseigner dans le cadre de la demande d’aide européenne présentée par le porteur de projet lorsque le projet décline plusieurs actions.

Nombre d’actions décrites : ________________________________________________________
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1. Période d’exécution de l’action : 

du |__|__| / |__||__| / |__||__|__||__| au |__|__| / |__||__| / |__||__|__||__|
2. Concordance avec les critères de sélection précisés dans l’appel à projets : 
Projet collectif

 FORMCHECKBOX 
 Campagne de promotion s’inscrivant dans une démarche territoriale collective non liée directement au SIQO (le message lié au territoire doit être secondaire par rapport au message sur le SIQO)
Préciser et joindre une attestation de partenariat montrant l’engagement de l’ensemble des filières concernées :
 FORMCHECKBOX 
Campagne de promotion ou d’information regroupant plusieurs (au moins 2) SIQO – identité visuelle ou sonore commune
Préciser et joindre une attestation de partenariat signée montrant l’engagement de l’ensemble des filières concernées :
Produit ou régime de qualité nouvellement (reconnu depuis le 01/01/2014)

Préciser et joindre le document attestant de cette reconnaissance récente :
	


Qualité des projets 

 FORMCHECKBOX 
Cohérence du prix et des supports de communication utilisés par rapport à l’ambition de la filière et au public cible (selon dire d’expert) 

Préciser et fournir le document fourni par l’expert (Agence de l’alimentation Nouvelle-Aquitaine AANA ou tout autre expert indépendant) :
	


 FORMCHECKBOX 
Campagne visant un public cible national ou international 

Préciser :
	


Pertinence des actions ou projets par rapport aux objectifs et résultats attendus de l’appel à projet 

 FORMCHECKBOX 
 Promotion des filières de production de viande, de lait et de palmipèdes

 FORMCHECKBOX 
 Promotion de l’Agriculture biologique 

	


3. Objectifs visés, résultats attendus de l’action (notamment pour les participants) :
4. Campagnes de communication  prévues : 
Si la même campagne de communication et de promotion est amenée à être organisée plusieurs fois dans différents endroits et /ou selon différents canaux, le préciser en remplissant une ligne à chaque fois mais ne compléter qu’une fois les points 5, 6 et 7.

Si différents types de campagnes de communication sont liés à l’action, merci de compléter les points 5, 6 et 7 pour chaque campagne, en indiquant à chaque fois la campagne de communication dont il s’agit.
	Type 
	Nom
	Durée de la campagne
	Nombre de vecteurs prévus 
	Localisation

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


5. Produits visés par le plan de communication : 

	Régime de qualité

(Label Rouge, Certification

Conformité Produit, Appellations

d’origine, Indication

Géographique Protégée…)
	Dénomination (1)
	Nombre

d’adhérents (2)


	Organisme de défense et de

gestion (pour les Groupements de

producteurs ou Interprofessions ou

autres hors Agriculture Biologique

et Certification Conformité Produit)
	Année obtention

du SIQO


	Numéro INAO

d’identification du SIQO

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


(1) dénomination : préciser le produit concerné en donnant l’intégralité de la dénomination officielle reconnue

(2) nombre d’adhérents : nombre d’adhérents en relation avec le signe et le produit concerné

Une ligne doit être remplie par dénomination afférente à un signe et à un produit

6. Public cible :
Estimation du public visé et son profil en fonction des différents volets du plan de communication :
	Secteur d’activités (agriculture, agroalimentaire, pêche et aquaculture…)
	Type de public (professionnels, grand public…)
	Répartition du public (en % ou en nombre)

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Remarque : il est de la responsabilité du bénéficiaire de l’aide européenne de veiller à l’éligibilité du public cible et de tracer les retombées du plan de communication en prenant en compte les données nécessaires aux indicateurs de résultats (cf. section 4 du formulaire de demande) à travers tout moyen jugé efficace, transparent et fiable.  

Critères et modalités de sélection des vecteurs de communication :
	


Suivi du public cible (moyens mis en place pour identifier le public cible, modalités de suivi du public : ex : enregistrement des présences aux temps de rencontres, de leurs caractéristiques, d’évolution de leur situation à la sortie de l’action,…) :
	


7. Organisation : 
Moyens prévus, modalités de mise en œuvre de l’action : 

	


Localisation de l’action :

 FORMCHECKBOX 
 Identique au tableau point 4 
	Sinon, détail de la localisation :


Prestataires externes (type de prestataire, mode de sélection, …) le cas échéant :
	


Partenariat envisagé pour la mise en œuvre de l’action :
	


Autres informations jugées nécessaires : 
Cette action est-elle financée sous forme de commande publique :      
 FORMCHECKBOX 
 OUI

 FORMCHECKBOX 
 NON

( Si oui, merci de remplir l’annexe 4 : Commande publique 
Date, signature du représentant légal et cachet de l’entité
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N° et intitulé de l’action : ________________________________________________
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